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RESUMEN

El modelo de la Oferta y la Demanda, muy conocido en el ambiente
académico y empresarial, permite entender de manera general, pero efectiva, los
mecanismos de la valorizacion monetaria y relativa de los bienes y servicios que
se consumen en la sociedad asi como los movimientos en las cantidades
demandadas y ofertadas a nivel mercado.

El objetivo del presente documento es desarrollar el modelo antes
mencionado, en términos tedricos y practicos, normalmente explicado en los
textos de economia, el mismo que se caracteriza por ser uno de los mas
representativos de la ciencia econdmica y por ser de facil entendimiento.

Inicialmente se explica las definiciones generales de la oferta y la demanda,
y las variables determinantes en cada una de estas funciones y su importancia,
con diferentes casos aplicativos. Luego se desarrolla y se explica la interaccion
entre la oferta y la demanda y la formacién del precio en un mercado determinado,
viéndose casos especificos como la expansiéon de la demanda y oferta y la
aplicaciéon de un impuesto especifico a la produccién y como variarian las
cantidades producidas y consumidas asi como el precio que paga el consumidor y
el precio que finalmente recibe la empresa una vez deducido el impuesto del
monto recibido como producto del esfuerzo de ventas; y finalmente, se desarrolla
un modelo tedrico que profundiza sobre los efectos de la aplicacion de un
impuesto a la produccidén, como variaria el precio que paga el consumidor, el
precio que recibe el productor, como varian las cantidades producidas y
consumidas, la formacién de la recaudacion tributaria, la contribucién del

consumidor y del productor dada las caracteristicas de la demanda y de la oferta
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de un bien especifico y como variaria la tributacion total cuando se aumenta el
valor monetario del impuesto especifico, demostrandose que existira un valor
determinado del impuesto que ocasione un maximo valor de la tributacién total al
que se podria llamar el impuesto 6ptimo desde un enfoque de la recaudacion.

Con la finalidad de enriquecer el analisis y de darle un contenido historico al
documento, se emplean fuentes de los economistas clasicos como Adam Smith
(1776) y John Stuart Mill (1848) y del economista Alfred Marshall (1890), el
mismo que formalizé los conceptos de la economia politica de los clasicos, mas,
utilizando el anélisis marginal, vigente hasta nuestros dias.

El documento presenta un analisis conceptual seguido de graficas y de
ecuaciones que enriquecen el analisis, siendo complementado con dos casos

practicos.
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EL MODELO DE LA DEMANDA Y LA OFERTA

Introduccién

La sociedad dentro de su organizacion tiene como una de sus principales
funciones brindar a sus integrantes las condiciones para que puedan lograr un
nivel optimo de desarrollo personal. Para que se den las condiciones minimas
para lograr tal fin, tiene que haber una serie de actividades productivas que
permitan que las personas cuenten con ciertos bienes y servicios vitales tales
como los alimentos, el vestido, seguridad, medicamentos, educacion entre otros.

Entender los mecanismos que se dan en el libre mercado es fundamental
para poder comprender como pueden darse las condiciones necesarias para que
una sociedad pueda desarrollarse de manera Optima. La sociedad demanda
bienes y servicios no solamente para la subsistencia sino también para su
desarrollo integral.

En tal sentido, el modelo de la Oferta y la Demanda, muy conocido en el
ambiente académico y empresarial, permite entender de manera general, pero
efectiva, los mecanismos de la valorizacion monetaria y relativa de los bienes y
servicios que se consumen en la sociedad asi como los movimientos en las
cantidades demandadas y ofertadas a nivel mercado.

El objetivo del presente documento es desarrollar el modelo antes
mencionado, normalmente explicado en los textos de economia, el mismo que se
caracteriza por ser uno de los mas representativos de la ciencia econémica y por

ser de facil entendimiento.



El Modelo de la Demanda y Oferta 5
Marco A. Plaza Vidaurre

Inicialmente se explica las definiciones generales de la oferta y la demanda,
y las variables determinantes en cada una de estas funciones y su importancia.
Luego se desarrolla y se explica la interaccion entre la oferta y la demanda y la
formacion del precio en un mercado determinado, viéndose casos especificos
como la expansion de la demanda y oferta y la aplicacion de un impuesto
especifico a la produccién y como variarian las cantidades producidas vy
consumidas asi como el precio que paga el consumidor y el precio que finalmente
recibe la empresa una vez deducido el impuesto del monto recibido como producto
del esfuerzo de ventas; y finalmente, se desarrollo4 un modelo tedrico que
profundiza sobre los efectos de la aplicacion de un impuesto a la produccion,
como variaria el precio que paga el consumidor, el precio que recibe el productor,
como varian las cantidades producidas y consumidas, la formacion de la
recaudacion tributaria y como variaria ésta cuando se aumenta el valor monetario
del impuesto especifico, demostrandose que la aplicacion de un impuesto tiene un
valor éptimo dada las caracteristicas de la oferta y demanda y que por tanto
seguira un patron de una curva concava hacia abajo con un valor maximo
absoluto.

Se emplean fuentes de los economistas clasicos Adam Smith (1776) y
John Stuart Mill (1848) y del economista Alfred Marshall (1890), el mismo que
formalizé los conceptos de la economia politica de los clasicos, mas, utilizando el
analisis marginal, vigente hasta nuestros dias.

El documento presenta un analisis conceptual seguido de graficas y de

ecuaciones que enriquecen el analisis.
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CAPITULO |

LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR Y DE UN BIEN DETERMINADO EN EL
MERCADO

a.- Definiciones generales de la demanda de un bien

Iniciaremos el analisis explicando las caracteristicas basicas de la demanda
de un bien determinado de un consumidor representativo y luego la demanda del
mismo bien pero a nivel grupo o segmento de la poblacion.

John Stuart Mill" explica de manera general el concepto de una demanda

de un cierto bien:

“La oferta de una mercancia es una expresion inteligible: significa la cantidad que se ofrece
en venta, la cantidad que pueden obtener, en un momento y en lugar determinado, aquellos que
desean comprarla. Pero, qué quiere decir demanda? No es el mero deseo de una mercancia. Un
mendigo puede desear un diamante, pero su deseo, por grande que sea, no influirda en su precio.
Los escritores han dado, por consiguiente un sentido mas limitado a la demanda, y la han definido
como el deseo de poseer unido a la capacidad de comprar. Para distinguir la demanda en este

sentido técnico, de aquella que es sindnimo de deseo, llaman a aquella demanda efectiva”?

Mill nos explica que la demanda es un deseo pero que va acompanado de una
capacidad y determinacién para la adquisicion de los bienes, es decir, no
solamente es un deseo, sino, la predisposicion que tiene un consumidor para
adquirir un bien. Ahora bien, esta predisposicion, dependera de muchos factores,

como veremos en adelante.

! Economista clasico, publicoé “Principios de Economia Politica” en el afio 1848. Fondo de Cultura
Economica, México, Reimpresion 1996. La cita es tomada de la pagina 393.
? La letra cursiva es propia del texto fuente.
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Alfred Marshall® explica los conceptos de la demanda. Por el lado de la

produccion, este autor nos dice:

“Cuando un comerciante o industrial compra alguna cosa para utilizarla en la produccién, o
para venderla de nuevo, su demanda esta basada en sus expectativas del beneficio que puede
deducir de ella. Este depende, en cualquier momento de riesgos especulativos y de otras causas,
que consideraremos mas adelante. Pero, a largo plazo, el precio que el comerciante o industrial
puede pagar por unas cosas depende de los precios que los consumidores quieran dar por ella o

por las cosas fabricadas con la ayuda de la misma. El ultimo regulador de toda demanda es, por

. 4
tanto, la demanda de los consumidores.”

En esta cita vemos el concepto de una demanda derivada, es decir, la demanda
de los insumos que requiere una empresa depende de la demanda del bien final
que acaba en manos del consumidor. En otras palabras, la demanda de los
insumos depende de la demanda del consumidor.

En cuanto a la utilidad, Marshall define:

“La utilidad total de una cosa para una persona (es decir, el placer total u otro beneficio que
le produce) crece con cada aumento de las existencias que de dicha cosa posee la persona

aludida, pero no con la misma rapidez"5

En este parrafo vemos el concepto de la utilidad marginal en el sentido que la
utilidad incremental disminuye durante el aumento del consumo aun sabiendo de
antemano que la utilidad total (satisfaccion de la necesidad cuando se consume
determinado bien) esta en aumento hasta lograr la saciedad. En otras palabras, lo

cambios en la utilidad o en el grado de satisfaccion de la necesidad tendria una

% Principios de Economia, publicada en 1890; la actual es la 4ta. Edicion, Aguilar S.A. DE EDICIONES,
Madrid, 1963

* Idem, pagina 81

> Idem, pégina 82
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evolucion de una curva decreciente, que se aplana a medida que aumenta la
cantidad de bienes consumidos.

Respecto a la relacién entre precio y consumo:

“No podemos expresar la demanda de una cosa, por parte de una persona, por la cantidad
que esta dispuesta a adquirir, 0 por la intensidad de su deseo de comprar una cantidad

determinada, sin hacer referencia a los precios a que compraria dicha cantidad y otras.®

Aqui se define la curva de la demanda que relaciona el precio del bien con la
cantidad a ser consumida por el consumidor

También agrega Marshall respecto a la expansion de la demanda:

“Cuando decimos que la demanda de una cosa aumenta, queremos significar que la persona
comprara mayor cantidad que antes al mismo precio y que comprara igual cantidad a un precio
mas elevado. Un aumento general de su demanda supone un aumento de toda la lista de precios a
que esta dispuesta a comprar diferentes cantidades de dichas cosas y no significara meramente

que esta dispuesta a comprar mayor cantidad a los precios corrientes.”’

La expansion de la demanda, como se vera mas adelante se descompone en dos
efectos, el primero, es respecto a la variable precio dejando constante el consumo,
y, segundo, es respecto a la variable consumo, dejando constante el precio del
bien. En términos tedricos se puede descomponer en dos efectos pero en
términos practicos tendremos una resultante de ambos efectos, que toma parte de
cada uno de éstos

En cuanto a la demanda total, Marshall agrega, siguiendo un ejemplo practico:

® Idem, péagina 84, las letras cursivas corresponden a la fuente citada
" Idem, pagina 85
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“La demanda total de té, por ejemplo, en un lugar determinado es la suma de las demandas de

todos los individuos que alli viven”®

Aqui Marshall se refiere a una suma horizontal de la curva de la demanda, lo que
veremos mas adelante. La demanda total en un mercado tendra que ser asi la
suma de un conjunto de demandas de diferentes individuos, lo cual es
tedricamente aceptable, mas en términos practicos, lo que se puede hallar es la
demanda total, en vista que no conoceremos en detalle la funcidn individual de la

demanda de cada uno de los compradores tantos efectivos como potenciales.

El autor mencionado define la ley general de la demanda de la siguiente manera:

“cuanto mayor es la cantidad que ha de venderse, tanto menor debe ser el precio a que se ofrecera
para que pueda encontrar compradores; o0 en otros términos, la demanda aumenta cuando el

precio baja y disminuye cuando el precio sube.”®

Sin embargo Marshall explica que la demanda tendra vigencia durante un tiempo
determinado y bajo unas condiciones dadas. Aqui el autor especifica que esta
demanda cambia cuando varian los deseos de los consumidores, las costumbres,
o cuando disminuya el precio de un bien que es de la competencia, o cuando se
dé el ingreso en el mercado de un nuevo producto competente.

Vemos asi que Marshall considera a la demanda como una funciéon con algunas
variables que hacen las veces de determinantes ya que cuando éstas varian,

modifican a la funcién en su conjunto.

® Idem, pagina 86
% Idem, pégina 87
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C.E. Ferguson en su texto de Teoria Microecondmica, define la curva de la

demanda de la siguiente forma:

“La curva de demanda de un bien cualquiera relaciona las cantidades de equilibrio que se

compran al precio de mercado del bien cuando el ingreso y los precios de otros bienes

10
permanecen constantes”

En esta definicion, vemos el concepto de una curva de demanda, que se
dibuja en un espacio o cuadrante con ejes precio versus cantidades, tal como

veremos mas adelante.

Roger Le Roy Miller, en su texto de Microeconomia, define la ley de la

demanda de la siguiente manera'":

“Cuanto mayor sea el precio, menor sera la cantidad demandada. En la medida en que el

precio sea mas alto, se demandara una menor cantidad de un bien o servicio, con otros factores”

Esta definicion, a diferencia de la anterior, es operativa, en el sentido que
relaciona consumo con un precio, es decir, con el valor monetario de un bien
determinado.

Robert S. Pindyck, en su libro Microeconomia, define la curva de demanda

de la siguiente manera'?:

“La curva de demanda indica cuanto estan dispuestos a comprar los consumidores de un

bien cuando varia el precio unitario.”

19 Texto: Teoria Microecondmica, autor citado, y en adicién, J.P. Gould, Fondo de Cultura Econémica,
Novena Reimpresion, 1991, México D.F., Pagina 49.

1 Texto: Microeconomia, autores, el nombrado en la cita, conjuntamente con Roger E. Meiners. Mc Graw
Hill, Tercera Edicion, México D.F., 1990

12 Texto: Microeconomia, autor citado y en adicion, Daniel L. Rubinfeld Quinta Edicion, Prentice Hall,
Madrid, 2001, pagina23
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Este autor considera la relacién entre el consumo y un valor monetario
unitario, el mismo que es definido como el precio unitario. Sin embargo cabe

destacar que el concepto de precio encierra un valor unitario por definicion.

b.- El presupuesto familiar

En la economia familiar se necesitan bienes tales como alimentos,
medicinas, vestido, alojamiento y servicios como educacion, asistencia médica,
seguridad etc. los cuales podemos considerarlos vitales.

Las empresas requieren otros tipos de bienes llamados bienes intermedios,
que serian los insumos en los procesos productivos para la obtencion de bienes
finales. No podemos dejar de lado otros tipos de bienes llamados de lujo que si
bien tienen una gran aceptacién, no pueden ser considerados vitales. La demanda
de un bien podriamos definirla como el conjunto de factores que influyen en la
necesidad de consumo y el grado de aceptacion del mismo. Es decir, existe la
necesidad de la adquisicién y consumo de determinado bien, la aceptacion de
acuerdo al costo que implica adquirirlo y por ultimo la expectativa que se tiene del
mismo en base al grado de satisfaccion de necesidades.

El adquirir un bien implica un costo por parte del consumidor, y ese costo es
el precio que se paga. Ante la necesidad, el consumidor tendra una actitud
racional en el sentido que intentara consumir lo mayor posible con un costo
minimo, de alli que se buscara el 6ptimo en el consumo de tal manera de

satisfacer sus necesidades.
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Normalmente los consumidores tienen un ingreso monetario determinado el
cual a través de un plan simple se distribuyen los gastos de acuerdo a un orden de
prioridad.

La formulacion del presupuesto seria:

| =) Xi*Pi (1.1)
1

donde:

n = cantidad de bienes en la canasta del consumidor

| = ingreso nominal del consumidor en unidades monetarias
Xi = cantidad de bienes de cada tipo

Pi = precios nominales del bien de cada tipo

En este presupuesto, se asume que no existe el ahorro ni el crédito, es
decir, el consumidor gasta el ingreso en su totalidad.

Como se puede apreciar, el presupuesto se forma en base al ingreso
mensual que percibe la persona y a los precios de los bienes que normalmente
consume; en otras palabras, el presupuesto no es solamente la cantidad de dinero
con que cuenta el consumidor sino cuanto puede adquirir para satisfacer sus
necesidades. Si se incrementa el ingreso aumentara el consumo inclusive sin
presentarse una disminucién en los precios. Esta situacién se puede definir
también como el aumento de la capacidad adquisitiva del consumidor, lo cual se

veria reflejado en un aumento en el consumo. La capacidad adquisitiva también se
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conoce como el ingreso real con relacibn a un bien o grupo de bienes
determinados.

Por ejemplo, si el ingreso de una persona son veinte unidades monetarias
(u.m.), y cierto grupo de bienes y servicios tienen un costo de cinco u.m., si todo
el ingreso se destina a la compra de los bienes y servicios que conforman dicha
canasta del consumidor, el ingreso real sera de cuatro canastas. Es decir el
ingreso real se caracteriza por la cantidad de bienes y/o servicios que el
consumidor puede adquirir dado los precios de éstos.

Podria darse el caso que el ingreso aumente y que los precios de los
bienes y servicios varien en un mismo porcentaje trayendo como consecuencia
que el ingreso real se mantenga constante no habiendo una expansion de la
demanda. Podemos luego concluir que un aumento en el ingreso real causa una
expansion en la demanda de los bienes que conforman la canasta del
consumidor.

Hemos visto un enfoque interesante que nos permite comprender como
ante un aumento del ingreso real, el consumidor podra consumir una mayor
cantidad de un producto. Pero también podemos utilizar otro enfoque que nos
daria los mismos resultados: el aumento del ingreso real nos permite pagar mas

para consumir la misma cantidad de un bien, lo que veremos a continuacion.

c.- Lademandade un bien especifico

Si asumimos que el consumidor decide mantener el mismo consumo de
determinado bien y ante un aumento de su capacidad adquisitiva, el consumidor

estara dispuesto a pagar una mayor cantidad de dinero por ese bien. Por tanto,
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ante un aumento del ingreso real del consumidor, existen varias alternativas de
reaccion por parte de éste. Primero, sin variacion del precio de un determinado
bien el consumidor podra consumir una mayor cantidad. Segundo, ante un
aumento del precio del bien, el consumidor podra seguir consumiendo la misma
cantidad del bien.

Hasta ahora hemos visto que la expansion de la demanda de un bien se da
cuando hay una variacién del ingreso real de los consumidores, pero existen mas
factores que también afectaran la demanda del consumidor ocasionando
expansiones o contracciones de ésta. Entre los mas importantes veremos: los
gustos y preferencias y los precios de los bienes relacionados, bienes sustitutos y
complementarios.

Los gustos y preferencias influyen en las expectativas que tienen las
personas para consumir determinados bienes. Se relacionan también con el
patrén de consumo, el nivel cultural y la clase social. Pueden existir gustos y
preferencias a nivel pais, region, ciudad, grupos, familias y edades.

Este factor definird en que medida el consumidor estara dispuesto a la
adquisicién de determinado bien dado un precio. Por ejemplo, las personas a
medida que van madurando van cambiando sus gustos y preferencias, pues no
solamente influye la edad, sino las actividades y el circulo cultural en el que se ha
venido desarrollando en los ultimos afios. Es decir, en la demanda de los
consumidores la forma de vida es un factor clave para que se formen las
expectativas de cierto patron de consumo. Inclusive dentro de las ciudades
también se dan las diferencias en los patrones de consumo. Podriamos asi

extender nuestro analisis a las actividades de las personas.
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La moda es un factor que también afecta la demanda de los bienes y
servicios de manera temporal. Si cierto producto o actividad esta de moda, lo mas
probable es que las personas aumenten el consumo o estén dispuestas a pagar
un precio mayor para mantener constante el consumo del bien o actividad, es
decir, la moda afecta el patron de consumo de las personas. Como ejemplo
tenemos la vestimenta de acuerdo a las diferentes estaciones. Por decir, en
verano la demanda de la ropa de invierno tiene una gran contraccion aunque no
desaparece del todo, pues las personas no estan dispuestas a pagar los mismos
precios para los diferentes articulos dandose el caso que la mayoria de productos
no son considerados por los vendedores como articulos de venta. Otro ejemplo es
con la musica y la publicidad. Cuando una cancion esta ocupando los primeros
puestos en las encuestas por las preferencias en la audicion, la demanda de los
respectivos discos compactos aumenta de manera considerable.

También podemos considerar las tradiciones que tienen los paises o los
pueblos. Por ejemplo tenemos el caso de la semana santa, en que la demanda de
pescado fresco aumenta en una gran proporcion, es decir, las personas estaran
dispuestas a pagar un precio mayor que el que normalmente paga decidiendo
consumir mas. Otros ejemplos los tenemos en el dia de la madre con las flores, el
mes de octubre con el dulce turron de dofia pepa, en el mes de agosto con las
cometas y asi un sin fin de casos. En otras palabras, los gustos y preferencias, y
las tradiciones, son factores muy importantes en la demanda de los bienes.

La variacidon de los precios de los bienes relacionados influye en la
demanda de éstos. Si tomamos cualquier bien, como por ejemplo, los vinos

peruanos, (se asume que los bienes son de cierto modo homogéneos) veremos
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que de alguna manera los vinos chilenos influyen en la demanda de los vinos
nacionales. Asumamos un tipo de vino determinado en ambos paises de calidad
similar y una disminucién de precios de los vinos chilenos importados. Esta
disminucién del precio del bien importado creara la expectativa de que los vinos
peruanos se han hecho mas caros, sin variacion de los precios de éstos ultimos.
Es muy probable que el consumidor compre menos vinos peruanos. Es decir, si el
precio de un bien determinado disminuye, la demanda del otro bien (bien
relacionado) también disminuira. Este es el caso de dos bienes que se sustituyen
entre ellos. A dichos bienes se les llama “sustitutos”.

El otro caso son los bienes que se complementan en su consumo. Por
ejemplo tenemos las microcomputadoras y las impresoras. Ambos bienes se
complementan en su uso. Si los precios de las micro computadoras disminuyen,
aumentara la disposicion por comprar impresoras de mejor calidad y mas
sofisticadas. En este caso la relacion entre la variacion del precio de un bien y la
demanda del bien relacionado son inversas, es decir, disminuye el precio de uno
de ellos y aumenta la demanda del otro.

Otro ejemplo se da en la vestimenta y en las prendas que se relacionan
tales como los ternos y las corbatas, zapatos y las medias, pantalones y las
correas. También tenemos el ejemplo de los articulos de tocador para las damas
donde cada uno de éstos se complementa con otros de la misma linea. Si uno de
los productos eleva su precio de manera significativa, digamos, por la escasez de
los insumos que se necesitan para su produccién, es muy probable que toda la

linea tenga una disminucion en sus ventas.
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Luego podemos sostener que la variacion de los precios de los bienes
relacionados afecta la demanda de los bienes segun sean sustitutos o

complementarios.

Hemos visto los factores que mas resaltan e influyen de manera importante

en la demanda: el precio del bien en estudio, el ingreso real, gustos y preferencias,

y los precios de los bienes relacionados, sean sustitutos o complementarios.

d) La demanda individual del consumidor

La demanda individual del consumidor representativo se puede expresar

como una funcioén de los factores vistos anteriormente:

qu =CI(PX,|r,g,Py) (1.2)

donde:

gdx = Consumo individual
Px = Precio del Bien X"
Ir = Ingreso real
Py = Precio del bien relacionado

g = Gustosy preferencias

¥ En aras de la simplificacién, se asume que el precio nominal es igual al precio real, lo que
significa que la inflacién es cero. En el documento de equilibrio se explica con mayor detalle la
diferencia entre ambos precios. En tal sentido, el resto de precios e inclusive el ingreso nominal,
son iguales a sus valores reales.
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La demanda individual del consumidor de un bien se puede representar
como podemos apreciar en la ecuacion (1.2). Esta funcion se puede definir como
el conjunto de factores que se relacionan y dan como producto el grado de
aceptacion de la adquisicidon del bien para diferentes precios.

Lo interesante de la funcion de la demanda es que de una manera muy
simple sintetiza la complejidad de factores que realmente influyen en el consumo
de un bien. En este caso, sélo estamos considerando cuatro factores, pudiendo
ser muchos mas, como por ejemplo la disponibilidad de créditos de consumo, la
publicidad, el tiempo, factores estacionales como el verano o invierno y otros. Del
analisis realizado podemos sostener que el estudio de la demanda de un bien o
servicio requiere de un esfuerzo constante y dinamico dada la complejidad del
mercado.

Otro factor que también es fundamental para el estudio de la demanda es el
tiempo. Cuando se analiza la demanda de un producto debe considerarse un
periodo determinado en vista que las variables de la funcion de demanda estan
en constante movimiento. Es asi como el factor tiempo influye en las decisiones
relacionadas al consumo.

Las expectativas también influyen en las decisiones de consumo. Tomemos
el ejemplo de la demanda de ddlares. Determinados dias del mes la demanda de
dolares aumenta dada la necesidad de las instituciones financieras para efectuar
las transacciones en moneda extranjera.

Un anuncio de una depreciacion de la moneda nacional crearia una gran demanda

de ddlares presionando al aumento del tipo de cambio en vista que tener moneda
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extranjera daria mayor rentabilidad que la moneda nacional en un banco comercial
y en manos del consumidor, ya que una depreciacion de la moneda local frente al
dolar (o aumento del tipo de cambio) originaria el aumento del nivel de precios y
por tanto una caida del valor del dinero o de la capacidad adquisitiva del nuevo
sol. En este caso el costo de oportunidad de poseer nuevos soles aumenta y los
agentes econdmicos desearan sustituir monedas. Sin embargo, cuando se escribe
este documento, la expectativa es que el tipo de cambio se mantenga o disminuya
dado el aumento considerable de las exportaciones, lo que ha traido como
consecuencia que el tipo de cambio disminuya en los ultimos meses, situacion
muy diferente a la sucedida en la década de los afios setenta y ochenta, donde el
dolar era escaso, por tanto su oferta era contractiva generandose depreciaciones
de la moneda local o aumentos en el tipo de cambio nominal, claro esta, sin
considerar la inflacidn, que caracterizé a las décadas mencionadas

Otro concepto clave para un mejor entendimiento de la funcién de la
demanda es el costo de oportunidad en el que se incurre al consumir un bien
intensivo en tiempo. Podemos hacernos una pregunta ¢qué explicacién puede
haber en los adolescentes para que estén dispuestos a hacer grandes colas para
espectar un concierto de musica de un conjunto musical de moda? ¢ seria igual el
concepto del costo de oportunidad del tiempo para un ejecutivo de una empresa
competitiva que para una persona que se dedica al arte de la pintura?

La explicacion se encontraria en el entendimiento del concepto del costo
de oportunidad del tiempo. La disposicion que tendria cierta persona para tener
cierta actividad que demanda mucho tiempo dependera de lo que dejara de hacer

dicha persona durante el desarrollo de la actividad en mencién, y de la satisfaccion
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de la necesidad que inicialmente tenia el consumidor de acuerdo a la expectativa
sobre la actividad referida, relacionandose factores como la edad, nivel cultural y
social. Esto se ve mucho en la practica de deportes de riesgo, donde se demanda
una gran cantidad de tiempo, tales como el paracaidismo, canotaje, tabla
hawaiana, etc.

Podria darse inclusive una paradoja que consistiria en lo siguiente:

“para consumidores que el tiempo tenga un valor econdmico considerable, el
consumo de un bien que demande un periodo de tiempo relativamente largo
producira en el consumidor un gran costo de oportunidad del tiempo, y por tanto
un costo econdmico elevado conviniéndole que el costo monetario del bien en
mencion aumente de tal manera que disminuya la cantidad demandada del resto
de consumidores, disminuya el periodo de tiempo que implica el consumo del bien,
luego el costo de oportunidad del tiempo y por tanto del costo econdmico del
consumo del bien en mencion”

Como ejemplo tenemos la reventa que aparecia en las salas
cinematograficas cuando se acababan los boletos y algunas personas estaban
dispuestas a pagar un precio mucho mayor. Por cierto, algunas personas no
estaban dispuestas a hacer largas colas dada su valoracion del tiempo, y preferian
pagar un precio mayor por los boletos respectivos.

Esta situacion se daba cuando las salas cinematograficas eran bastantes
grandes y solo se proyectaba una pelicula con horarios bastantes rigidos. Hoy en
dia la modalidad del negocio ha cambiado radicalmente. Vemos actualmente que
las salas son pequefas, y que se dan diferentes peliculas y que los boletos se

venden a cualquier hora.
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Con estos cambios se ha originado que la reventa haya desaparecido al
haber una gran flexibilidad de los horarios y también la diversificacién en las
alternativas que tienen las personas al poder escoger diferentes peliculas.

La funcion de demanda es parte importante del sistema econdmico. Por un
lado, tenemos a los consumidores, que a través de sus preferencias y
necesidades impulsan a los productores a la produccién de bienes y servicios, y
por otro lado, el de los productores, que en base a las necesidades y preferencias

de los consumidores ofreceran bienes y servicios que demande la sociedad.

e) La demanda del mercado de un bien determinado

Una vez definida la demanda de una persona representativa de un bien
determinado, la demanda de un grupo o segmento de la poblacién sera la
sumatoria de las demandas individuales.

En la demanda total de un producto debe considerarse una nueva variable que es
un indicador de la cantidad de personas del grupo o segmento que se esta
considerando para la estimacion de la demanda. Este indicador nos dara la
informacion sobre si la cantidad de consumidores estara aumentando o
disminuyendo.

En tal sentido, el crecimiento de la poblacion juega un rol muy importante en la
expansion de la demanda de bienes y servicios. Uno de los casos mas notables
fue la inmigracion que tuvo la ciudad de Lima el siglo pasado. El aumento de la
poblacion siempre aumentara la demanda de todos los bienes y servicios
pudiéndose relacionar demandas futuras con las tasas de crecimiento de la

poblacién o tasa de natalidad. Por ejemplo tenemos la demanda por servicios de
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salud y educacion, los cuales son vitales para lograr niveles aceptables de
desarrollo. La demanda por salud implica no solamente medicinas sino
instalaciones ya sean hospitales, clinicas especializadas y postas médicas para la
atencion de la poblacion con limitados recursos econémicos. Este es el caso de
bienes publicos los cuales al haber un aumento sostenido de la demanda de estos
bienes, es el Estado el que debe a través de un planeamiento eficiente y efectivo
predecir cuales seran las necesidades en el futuro cercano.

Por otro lado, dada la expansién de la poblacién, se necesitara mayor
disponibilidad de educacién y capacitacion. Ante el avance tecnolégico en los
procesos productivos, en las comunicaciones y en los sistemas de organizacion,
se requerira de una capacitacién constante de los trabajadores y funcionarios de
las empresas para lograr niveles de eficiencia y competitividad en los procesos
productivos propios de una economia de libre mercado. En este caso el
conocimiento aumentara en todos los niveles de la sociedad. La demanda de
educacion y capacitacion aumentara a medida que aumente la poblacién, lo que
conlleva a requerir una mayor produccion de bienes y servicios y por tanto mayor
eficiencia en todas las actividades profesionales.

Vemos asi que el aumento de la poblacion expande la demanda ya existente de
muchos servicios y bienes. El mejor ejemplo es la habitabilidad. Si salimos de la
ciudad de Lima, ya sea hacia el norte o hacia el sur, vemos que muchas zonas
que siempre fueron desérticas, ahora estan totalmente pobladas. Asi se aprecia
que la oferta de construccion se ha originado a través del aumento de la poblacion

y que a su vez este fendmeno ha expandido la demanda de casas y habitabilidad.
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La demanda total de un bien determinado podra definirse con la siguiente

ecuacion:

1

donde:

n

Z qu = sumatoria de las demandas individuales

1
n = cantidad de consumidores
Qadx = Consumo total de los consumidores
Px = Precio del Bien X
Ir = Ingreso real promedio de los consumidores
Pb = Indicador de la cantidad de consumidores
Py = Precio del bien relacionado
g = Gustos y preferencias del grupo de consumidores

A continuacion se efectua analisis matematico de la funcidn de la demanda.
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f) Andlisis matematico vy grafico

Sea la funcién de demanda del bien X:

Qx - Q(PX’ Ir! Py) (1.4)

si aplicamos el diferencial total, tenemos que:

dQ, :gdPH Q, dir+ Q, dPy (1.5)
oPX oPlIr oPy

En esta ecuacion se asume que el primer término del miembro de la derecha de la
ecuacion anterior tiene signo negativo por la ley de la demanda; el segundo
término tendra signo positivo en el caso que el bien “X” sea un bien normal y
signo negativo si el bien “X” es un bien inferior; y el tercer miembro tendra signo
positivo si el bien “X” y el bien “Y” son bienes sustitutos, y signo negativo si dichos
bienes son complementarios.

Asumiendo que el ingreso real y el precio del bien “Y” no varian, su respectivo

diferencial sera cero. En tal sentido la ecuacion se reduce a:

0Q,
dQ, = Px dPx (16)

Asumiendo el supuesto de ceteris paribus', cambios en el precio influyen en
sentido opuesto en el precio por la ley de la demanda.
Si se asume que el precio de “X” se mantiene constante, al igual que el ingreso

real, se tiene que:

14 Ceteris Paribus significa “el resto sigue igual”. En otras palabras, se asume que el resto de variables de la
funcién de la demanda no varian.
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Q

En este caso, cuando varia el precio de “Y”, el consumo variara dependiendo si la
relacion entre el bien “X” y el bien “Y” es de complemento o de sustitucion. Sin
embargo, es importante resaltar que cambios en el precio de “Y” traen como
consecuencia que la funcion de demanda varie.

Igual sucede con la variable ingreso real. Cuando aumenta el ingreso real, la
demanda se expande y cuando disminuye el ingreso real, la demanda se contrae.
Se puede desprender de este analisis que las derivadas parciales en cada caso

son los coeficientes de sensibilidad de la funcién de la demanda.

Como ejemplo hipotético tenemos la siguiente funcion de demanda lineal:
QX =10 —-1.5Px + 2.3Ir +1.8Py (1.8)

Siguiendo el analisis anterior, los coeficientes -1.5, 2.3 y 1.8, son las
sensibilidades del consumo respecto a cambios en el precio de “X”, en el ingreso
real “Ir” y en el precio del bien “Y”, respectivamente. El signo de los coeficientes
nos dan la informacién de la caracteristica del bien “X” e “Y”, en cuanto si existe
una relacién de sustitucion o de complemento, y si el bien “X” es un bien inferior o
normal. En el caso del bien “X”, es un bien normal’® porque el coeficiente es

positivo, lo que significa que cuando el ingreso real del consumidor aumenta, el

5 El bien normal puede dividirse en dos tipos: primero, un bien normal necesario, y segundo, un bien de lujo.
En el primer caso, cuando aumenta el ingreso real, el consumo aumenta pero de manera decreciente, en
cambio, en el segundo caso, cuando aumenta el ingreso real del consumidor, el consumo aumenta pero de
manera creciente. El bien inferior es aquel que cuando el ingreso real del consumidor aumenta, el consumo
disminuye. Este tipo de bien se relaciona normalmente con bienes de baja calidad.
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consumo del bien “X” también aumenta; en el caso del bien “Y”, éste es un bien
sustituto del bien “X” porque el coeficiente es positivo; esto significa que cuando
aumenta el precio del bien sustituto, en este caso el bien “Y”, el consumo del bien
“X” aumenta, dandose el efecto sustitucion.

En cuanto al grafico de una demanda lineal de un bien determinado, tomemos la

siguiente funcion lineal general:

Qdx = a —DbPx +cPy +dir (1.9

el consumo del bien “X” esta explicado por el precio del mismo bien, “Px”, el precio
del bien relacionado, “Py”, y el ingreso real, “Ir”, donde cada una de las variables
independientes esta multiplicada por un coeficiente que seria la sensibilidad del
consumo ante la variacion de cada una de las variables, asumiendo que el resto
de variables se mantienen constante o sin variaciéon en su valor.

Si le damos valores a las variables “Py” e “Ir”, entonces la ecuacion lineal se
queda con dos variables, la misma que puede ser representada en un gréfico, tal
como la figura N° 1.1. Sin embargo es importante resaltar que los gréaficos de las
demandas tienen como ordenada la variable precio y como abscisa, la variable
consumo.

La funcién de demanda tiene como variable dependiente el consumo, y como
variable independiente, el precio. Sin embargo, si se grafica la funcién de

demanda debera despejarse la variable precio, lo que daria lugar a lo que se
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conoce como la funcién inversa de la demanda, ya que en la ordenada se

considera la variable precio y en la abscisa, se coloca la variable cantidad®:

Px = f —gQx (1.10)
donde el coeficiente “g” es la sensibilidad del precio ante cambios en el consumo
asumiendo que el resto de variables se mantienen constantes, las mismas que
estan representadas por el coeficiente “f". En términos gréficos, el coeficiente “f’ es
el intercepto del eje vertical o de la ordenada del grafico de la demanda. El

coeficiente “g” es la pendiente de la recta que representa la funcién de la

demanda.

Asumiendo que los determinantes de la demanda se mantienen constantes, para
diferentes precios se tienen diferentes cantidades demandadas. Por ejemplo, el
precio “P1” se relaciona con la cantidad demanda “Q1”; y el precio “P2” se
relaciona con la cantidad demandada “Q2".

En la figura N° 1.2 se puede apreciar que una expansién de la demanda significa
que la recta se desplaza hacia la derecha. Una contraccion seria en sentido
contrario. Si el precio de “X” no varia, el consumo de “X” disminuye lo que significa

que la recta se desplaza a hacia la izquierda.

16 Cuando se grafica, por ejemplo, la ecuacion; y = a — b.x ; la variable independiente es “x” y la variable
dependiente es “y”, luego la ordenada normalmente es la variable “y”, y la abscisa ,es la variable “x”. En el
caso del grafico de la demanda, es al revés porque la variable dependiente se coloca en la abscisa y la variable
independiente, en la ordenada. La justificacion de este cambio es que en el eje vertical, en futuros modelos
graficos, se utilizaran costos medios o unitarios, siendo importante la comparacion entre el precio y el costo
antes mencionado, de manera tal de poder observar la rentabilidad econdmica en términos graficos.
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En la Figura, 1.2, la expansion de la demanda se dara cuando aumente el ingreso
real (aumente el precio de un bien sustituto o disminuya el precio de un bien
complementario). De manera contraria, la demanda se contrae cuando disminuye
el ingreso real (disminuye el precio de un bien sustituto y cuando aumenta el
precio de un bien complementario).

En el grafico N° 1.3 se puede apreciar dos demandas con diferentes pendientes.
La demanda “a” tiene una mayor pendiente (sin considerar el signo) que la
demanda “b”. En el caso de la demanda “a”, cambios en el precio dara pequefios
cambios en el consumo mientras que en la demanda “b”, cambios en el precio

ocasionara que el consumo varie de manera considerable.

Finalmente el presente andlisis sera enriquecido y completado cuando se
desarrolle la oferta de la empresa y del mercado, para luego estudiar la interaccion

de la demanda y oferta y la formacién de precios en un mercado determinado.
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CAPITULO 2

LA OFERTA DE BIENES Y SERVICIOS DE LA EMPRESA Y DEL MERCADO

La oferta de bienes y servicios se relaciona con los productores, que vienen
a ser los agentes que tienen como objetivo principal la producciéon de bienes vy
servicios para ser vendidos a los consumidores y asi obtener una rentabilidad
econdmica.

Cuando una empresa produce cierta cantidad de bienes, incurrira por cierto
en un costo econdmico. Al tener como objetivo una rentabilidad econdmica,
debera incluir un margen de ganancia lo cual consistird en la diferencia entre el
precio de venta del bien sin incluir los impuestos y los costos en que se ha
incurrido para su produccion. Sin embargo es importante resaltar que en un
mercado competitivo, el margen de ganancia es muy reducido, por lo que en el
presente modelo asumiremos que éste es cero, lo que se conoce como la
rentabilidad normal, dado que ésta incluye los costos de oportunidad de los

recursos utilizados. !’

a.- Definiciones generales de la oferta de un bien

Algunos autores de libros de economia definen a la oferta de manera muy

similar.

" En un mercado competitivo, que la rentabilidad sea normal es cuestion de tiempo. Las primeras empresas 0
las innovadoras tendrdn una gran rentabilidad econdmica, la que se conoce como la rentabilidad
extraordinaria. Esta rentabilidad hara las veces de un sefial para inversionistas que estan buscando donde
colocar sus recursos ociosos. El ingreso de nuevos competidores y empresas expande la oferta con la caida de
los precios y por tanto de la rentabilidad econémica hasta que se convierte en normal o cero. Sin embargo la
empresa obtiene ganancias que son iguales al costo de oportunidad de sus recursos por lo que la motivacién
para ingresar a dicho mercado desaparece. Este es un supuesto muy importante del modelo de la competencia
perfecta, donde la interaccién de la oferta y la demanda es realmente parte del modelo mencionado.
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En el caso del economista Marshall (1890), nos da la siguiente explicacion

relacionada a la caracteristica de la Oferta cuando se tiene en cuenta el tiempo:

“Los mercados varian también con respecto al periodo de tiempo que se concede a las
fuerzas de la oferta y la demanda para que se pongan en equilibrio la una con la otra, lo mismo
que con respecto a la superficie sobre la cual se extienden. Y este elemento de tiempo requiere
mayor atencion que el de espacio, puesto que la naturaleza del equilibrio en si mismo y la de las
causas que lo determinan dependen de la duracion del periodo de tiempo sobre el cual se calcula
que el mercado se extiende. Si el periodo es corto, la oferta queda limitada a las existencias que se

tiene a mano; si el periodo es mas largo, la oferta estara influida, mas o menos por el coste de

. . » 1
produccion del articulo. 8

En esta cita se puede observar facilmente que cuando un producto se
ofrece de tal manera que sus cantidades son compradas en un tiempo corto,
entonces la oferta no es muy influenciada por los costos de produccion, como es
el caso del pescado y frutas frescas y los bienes perecibles. En cambio, existe un
periodo de tiempo de consideracion para los bienes sean comprados, como es el
caso de los bienes de capital y equipos electrodomésticos, entonces, la oferta si
se vera muy influenciada por los costos de produccion, Ambos casos seran vistos
en detalle en el presente capitulo.

Agrega Marshall lo siguiente:

“Los esfuerzos de todas las diferentes clases de trabajo que tienen directa o
indirectamente una participacion en la producciéon, en unién de las esperas requeridas para
ahorrar el capital utilizado en ella, todos esos esfuerzos y sacrificios juntos se denominaran el
coste real de produccion de la mercancia. Las sumas de dinero que han de ser pagadas por todos

estos esfuerzos y sacrificios se denominaran su coste monetario de produccion; son las sumas

'8 Marshall (1890), pagina 274
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que han de pagarse para obtener una cantidad adecuada de oferta de los esfuerzos y esperas que

son requeridos para producir dicha mercancia; o, en otras palabras, son su precio de oferta.” 19

Marshall nos explica en esta cita que la oferta de un bien o servicio
depende de todos los costos incurridos en la produccion, por lo que la oferta de un
bien o servicio se relaciona con el costo de los insumos que se utilizan en su
produccién, siendo importante, deduciendo de la cita mencionada, el costo
unitario, que es el que finalmente importa para compararlo con el precio a que
querra ofrecer el bien el empresario y asi saber la rentabilidad econémica. En tal
sentido, las empresas colocaran sus bienes y los ofreceran en base a los costos
unitarios que se distribuyen en cada uno de los bienes producidos y vendidos.
Este seria un enfoque estatico, en vista que los costos totales de produccion se
obtienen en base a la cantidad de bienes producidos, y asi se puede hallar el
costo unitario. Sin embargo, no se analiza en este caso, hasta cuando debe
producir la empresa dado el precio del bien fijado en el mercado y el costo de la
ultima unidad producida, tema que se investiga cuando se desarrollan los costos
econdémicos y el modelo de la competencia perfecta.?

Miller define la oferta a través del concepto de una ley de la oferta de la

siguiente manera?':

“Existe una relacion directa o positiva entre la cantidad ofrecida de un bien y su precio,

permaneciendo otros factores constantes”

1% |dem, pagina 281

20 Sea el bien “A” producido por una empresa determinada. Esta empresa aumentara la produccién HASTA
que el costo de la dltima unidad producida del bien “A” sea IGUAL al precio que se fija en el mercado del
mismo bien. Cuando la Gltima unidad producida del bien “A” arroja un costo igual que el precio del mercado,
alli se define la cantidad de bienes producida. En tal sentido, la empresa produce una determinada cantidad de
bienes, llamémosla “X”, MIENTRAS el costo de la Gltima unidad producida del bien “A” sea igual a su
precio fijado en el mercado.

*1 Miller 1990, pagina 34
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Miller explica la naturaleza de la relacion positiva entre produccion y precio
de la siguiente manera:

“Cuando hablamos de una relacién directa o positiva entre la cantidad ofrecida y el precio,
simplemente queremos decir que cuando el precio del bien aumenta, la cantidad ofrecida del
mismo igualmente se incrementa (es mas rentable producirlo); mientras que cuando el precio del
bien cae, la cantidad ofrecida del mismo también disminuye (es menos rentable producirlo)”

Esta definicion conecta el aumento o disminucioén del precio de un bien con
la decision de producir mas o menos en una empresa determinada.

Un enfoque relacionado a los costos no explica que a mayor produccion,
mayor costo marginal. Sin embargo, este enfoque amerita el desarrollo de la
funcién de produccién y de costos de corto plazo??, no siendo abordado este
enfoque en el presente documento. En tal sentido, la relacion positiva mencionada
anteriormente planteada por Miller es la que asumiremos en el presente modelo.

k23

Pindyck“” explica la curva de oferta de la siguiente manera:

“La curva de oferta.............. muestra la cantidad que estan dispuestos los productores a

vender de un bien a un precio dado, manteniendo constante los demas factores que pueden
afectar a la cantidad ofrecida. El eje de ordenadas del grafico muestra el precio de un bien. Es el
precio que perciben los vendedores por una determinada cantidad ofrecida. El eje de abscisas
muestra la cantidad total ofrecida, Q, medida en el nimero de unidades por periodo. La curva de
oferta es, pues, una relaciéon entre la cantidad la cantidad ofrecida y el precio. Esta relacion puede

expresarse en forma de ecuacion:

Qs = Qs(P)”

Agrega el autor antes mencionado?*:

22 La funcion de produccion de corto plazo es un insumo para la funcién de costos de corto plazo, de donde se
deduce un concepto muy importante en la microeconomia, el costo marginal creciente
% Pindyck, 2001, pagina 22
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......... cuanto mas alto es el precio, mas pueden y quieren producir y vender las

empresas”

La definicion de Pindyck es la que mas se aprecia en los textos de
microeconomia moderna. Se puede ver que la relacion va de precio a cantidad
ofrecida, es decir, la variable independiente (causa) es el precio, y la variable
dependiente (efecto) es la cantidad ofrecida por la empresa. En tal sentido, las
empresas toman la decision de la cantidad producida en base al precio que se
forma en el mercado del bien. Asi el precio es la sefal para la toma de decisiones
en un mercado competitivo?® donde el precio del bien se forma por la interaccion

de la oferta y demanda, lo que veremos en el siguiente capitulo.

b.- Desarrollo de la Oferta de un Bien

Asumiremos que el mercado es competitivo®® y que el margen de ganancia
varia muy poco entre los productores, que existen una buena cantidad de éstos y
no existe el poder para fijar el precio y que la empresa no modifica su capacidad
instalada?’. (La fijacion del precio se desarrolla en el capitulo N° 3, equilibrio del

mercado).

24 |dem, las letras cursivas son del autor citado

> Mercados competitivos se relaciona con el modelo de la competencia perfecta. La légica de este

modelo consiste, en términos reducidos, que el precio del bien se forma por la oferta y la demanda

en un mercado competitivo donde ninguna empresa tiene poder de fijaciéon del precio, y que las

empresas toman la decision de cuanto producir dada la sefal del precio, de tal manera de

maximizar la rentabilidad econdémica.

% E| término competitivo se relaciona con la competencia perfecta, donde los empresarios no
tienen la capacidad de fijar el precio y éste se fija por medio de la oferta y demanda. Dicha
explicacion se encuentra en el modelo de competencia perfecta.

" Condicion de analisis de corto plazo: todos los recursos son variables y por lo menos uno de
éstos se mantiene fijo. En este caso el recurso fijo es la capacidad de planta. En otros casos
puede ser la infraestructura de un negocio o las hectareas disponibles para la siembra y cosecha.
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La funcion de oferta es una frontera de decisidn que nos da la informacién
de la relacion entre el precio y la cantidad a ser producida, lo cual permitira a la
empresa tener mayores elementos de juicio para definir en términos generales el
precio que ofreceria el producto dada una tasa de produccién. Bajo otra 6ptica, la
funcién de oferta nos permitira tener la informacion de cuanto podemos producir y
que rentabilidad obtendriamos dada una estructura de costos propio del proceso
productivo. Sin embargo la fijacién del precio requiere de un estudio mas profundo
donde se consideran variables econdmicas tanto del proceso productivo como del
mercado. Es decir, en un mercado competitivo las fuerzas del mercado, la oferta y
la demanda, son las que determinan el precio de los bienes y servicios.

Si cierta empresa tiene un gran porcentaje de las ventas en el mercado,
tendria a su vez un poder relativo de fijacibn del precio, lo cual es
conceptualmente distinto que lo que nos explica el mercado competitivo. Si
hablamos de una sola empresa que produce un bien o que brinda un determinado
servicio, estamos ante una estructura de mercado tipo “monopolio”, y si estamos
en el caso en que un grupo de productores se unen para determinar las
cantidades a producir y fijar el precio, estamos ante una estructura de mercado
tipo “oligopolio”. Cabe destacar que este grupo de productores se comportaria
como un “monopolio”.

En cuanto al precio, es el valor monetario que el mercado fia como
consecuencia de la influencia de las cantidades demandadas y ofertadas; en este
caso estamos definiendo un precio absoluto o nominal. En este sentido, el precio
es un valor unitario, de ahi la importancia de conocer el “costo medio o unitario”

para diferentes tasas de produccion para poder determinar la rentabilidad unitaria.
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El precio podriamos también definirlo como el ingreso medio para una venta
determinada de bienes, es decir, es el retorno econdmico para cada una de las
unidades vendidas. Para simplificar, asumimos que todos los productores

mantienen el mismo margen de ganancia sobre los costos medios y que también

cuentan con las mismas tecnologias.

La relacién precio produccion, la cual la hemos definido como la funcion de

oferta no es mas que una frontera de decisién de produccion, la cual podemos

darle una representacion matematica:

gox = q(Px,Pi,t,s,tec,gaf , pu)

donde:
gox = cantidades producidas por la empresa
pX = precio del bien X
pi = precio del insumo “".
t = impuesto especifico a la produccion
S = subsidio especifico a la produccién
tec = factores tecnolégicos, aprendizaje, experiencia
gaf = gastos financieros
pu = gastos de publicidad
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las variables pi, t, s, tec, gaf y pu las definimos como determinantes y al igual
que en la funcion de la demanda, son aquellas que al tener variaciones, afectan a
la funcién de oferta en su conjunto.

Si tenemos un bien cuya produccion utiliza una tecnologia disponible en el
mercado y una estructura de costos eficiente, este productor tendra una clientela,
cantidades demandadas vy por tanto una produccion determinada dados los
precios del mercado. Asumimos que la calidad de los bienes es homogénea en el
mercado competitivo.

Si aumenta la cantidad de clientes o compradores, el productor tendra un
incentivo para aumentar la produccion. Dada su estructura de costos, requerira de
una mayor cantidad de insumos para la produccion y mayor cantidad de horas de
trabajo lo que implica que los costos de mano de obra aumentaran si es que
decide hacer trabajar mas a sus trabajadores. El aumento de la produccion se
dara hasta que obtenga la maxima rentabilidad econdmica, lo que significa que la
empresa no aumentara la produccion de manera indeterminada ya que los costos
medios y marginales se tornan crecientes.

Producir cantidades mayores de manera significativa demandara un mayor
esfuerzo que se transformara en un mayor costo para la empresa®®.
En el caso que aumente el precio del insumo “”, la oferta se “contraera”. La

expectativa de precio para cada tasa de produccion sera modificada via aumento

%8 En la teoria microeconémica, los procesos productivos de corto plazo estan sujetos a la ley de
los rendimientos marginales decrecientes, en vista que, al mantenerse constante por lo menos
uno de los factores de produccion (normalmente la infraestructura y la ingenieria, maquinas,
equipos fijos, etc), la produccioén tiende a saturarse en el sentido que ésta aumenta cada vez a
menor velocidad ante aumentos del uso de los insumos a un mismo ritmo. La consecuencia de
este fendmeno natural en los procesos productivos ocasionan que el costo marginal y el costo
medio se tornen crecientes a partir de cierta tasa de produccion.
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de los costos de adquisicion de los insumos trayendo como consecuencia una
modificacion de la estructura de costos y por tanto una nueva funcion de oferta, es
decir, una nueva relacion precio — produccion.

Al cambiar la oferta via estructura de costos, la frontera de decisién de
produccion variara, por tanto el productor estara dispuesto a ofrecer sus productos
a diferentes precios para cada nivel de produccion. Es importante agregar que el
cambio del precio de los insumos afectara los costos en la medida que dicho
insumo tenga un gran porcentaje en la estructura de costos del proceso
productivo. Es importante mencionar que la funcion de oferta tiene una estructura
definida de acuerdo a la tecnologia que se utiliza. Por decir, a medida que
aumenta la produccion seria interesante tener la informacion de que manera
evolucionan los costos. Es asi como la funcion de oferta nos explica la relacion
entre las tasas de produccion y los precios que el productor esta dispuesto a
ofrecer, o visto de otra manera, dado un precio que cantidad debe producirse
manteniendo la politica de la empresa de maximizar la rentabilidad.

En el caso de los impuestos, estos seran trasladados en un porcentaje a los
precios, al igual que los gastos financieros y de publicidad.

Otro analisis interesante es con respecto a la competitividad internacional.
Si en otros paises los productores tienen una menor carga tributaria, tendran
ventajas competitivas via menores costos econdmicos, lo cual ocasionaria que
ofrezcan productos mas baratos y ganen mercados.

Sabemos que cualquier impuesto crea distorsiones en la asignacion de los

recursos escasos, pero también es cierto que forman parte de los ingresos
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corrientes de los gobiernos, que dependiendo del buen uso que se les dé, se
beneficiaria la poblacién en su conjunto.

Los gastos financieros dependeran de la aversion al riesgo del productor y
del mercado de crédito. En este caso son las tasas de interés reales?® las que nos
daran la sefial del costo del crédito lo que nos permitira, luego de un analisis,
tomar la decision sobre efectuar inversiones via préstamos bancarios.

También vemos que la publicidad es un costo que forma parte de la
estructura de costos de los bienes y servicios que ofrecera la firma.

Debemos considerar que los gastos de publicidad son millonarios en
determinados mercados, pues éstos formarian parte de una “guerra comercial’
donde los empresarios luchan por capturar una parte importante del mercado.
Siendo asi, estos costos afectaran la oferta y por tanto las cantidades
demandadas. Sin embargo la publicidad tiene como objetivo aumentar la demanda
de los productos, lo que ocasionaria el aumento de las ventas, compensandose
asi la pérdida de rentabilidad por el aumento de los costos de publicidad. Este
seria el caso de ganancia por volumen y no por margen unitario.

Si las empresas reciben subsidios, éstas serian beneficiadas en el sentido
que su oferta se “expande”, o que le permitira ofrecer una mayor cantidad de
productos y a mejores precios, sin embargo, se podria plantear la siguiente

pregunta: s quién paga el subsidio?

9 |a tasa de interés real es la tasa de interés nominal menos la tasa de inflacion. La tasa de interés real nos da
la informacion del costo de un crédito en comparacién a la capacidad adquisitiva del pago que se efectua al
prestamista. En tal sentido, con inflacién los prestamistas pierden y los prestatarios, ganan, dado que el pago
de los intereses son menores en capacidad adquisitiva lo que significa que estos Gltimos pagaran menos en
términos de bienes.
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Antes del ano 1991, el sector avicola recibia subsidios en la importacién de los
insumos y financiamiento por parte del Banco Agrario a tasas preferenciales y
muchas veces por debajo del costo de oportunidad del capital. Es asi que los
productores “competian” entre ellos, en condiciones totalmente artificial y no
competitiva de acuerdo a las leyes del libre mercado.

A partir del mencionado afo, se eliminan los subsidios, por tanto sus costos
aumentan en grandes porcentajes. Pues el resultado fue que muchos
empresarios quebraron al no poder producir sin los subsidios en vista que dados
los precios del mercado, sélo algunos productores pudieron permanecer en el
sector con muy bajos margenes de rentabilidad*.

Lo mismo sucedié con el cambio de la politica econdmica en la década de
los afios noventa, donde la liberalizacion de los precios significaba eliminar de
golpe los subsidios otorgados por el gobierno. Estos subsidios eran parte de la
politica econdmica que ocasiond un gran déficit fiscal.

A continuacion se desarrollara la teoria de tres tipos de oferta: la de pendiente

positiva, la vertical y la horizontal.

c.- La Oferta de pendiente positiva

Una empresa representativa, en un escenario competitivo, producira siempre y
cuando el precio del producto cubra por lo menos el costo variable unitario®

minimo ya que este costo es indispensable para que la empresa lleve a cabo sus

% Fuente: articulo “Historia de dos quiebras”, autor Carlos Boloia Behr, Diario Gestién, LIMA, 3 de
Junio de 1996.

" El término “unitario” y “medio” es el mismo para efectos de definicion de costos. Cabe destacar

que en este documento, se utiliza el término “unitario” por razones introductorias, sin embargo en

los graficos y en el documento de costos se utiliza el término “medio”. Al fin y al cabo, éste es el

que mas se usa en la teoria microeconémica
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procesos productivos. Esta produccion minima solamente se presenta en
situaciones extremas cuando la demanda del bien se contrae de tal manera que el
precio se deprime y las empresas no pueden cubrir su costo total unitario. En este
caso, si la empresa no cubre el costo total unitario dado el precio fijado en el
mercado, sacrifica el costo fijo unitario porque, como se sefalara lineas arriba, el
costo variable unitario es ineludible.

En cuanto a la pendiente de la oferta, sera positiva porque el costo marginal,
definido como el costo incurrido en la ultima unidad producida, es creciente.
Realmente el costo marginal a medida que aumenta el nivel de produccién, es
decreciente y luego se torna creciente debido a la existencia de un principio propio
de los procesos productivos, conocido como “la ley de los rendimientos marginales
decrecientes”. El costo marginal tiene forma de “U” y para efectos del analisis de la
oferta, solamente se considera del punto minimo hacia la derecha.

La pendiente positiva de la curva de oferta también puede ser explicado de otra
manera: “cuando el precio de un bien aumenta, la empresa sera incentivada a
producir mas porque asi aumentara su rentabilidad econdmica. Si la empresa
sigue produciendo igual aun con el aumento del precio, estara dejando de obtener
una mayor rentabilidad econémica”.

Si analizamos la figura N°2.1, la funcidn de la oferta esta graficada con una recta,
para efectos de simplificacion, y parte de un punto que coincide con la produccién
minima que se relaciona con un costo variable unitario minimo®?. Este coincide

con un precio minimo que se conoce como “el precio de cierre de las operaciones

%2 3e da énfasis en “minimo”, porque, el costo variable unitario inicialmente decrece y luego se
torna creciente, es decir, tiene la forma de “U”, en un cuadrante cuyos ejes son: costo variable
unitario como ordenada y producciéon como abscisa.
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de la empresa”. En tal sentido, si el precio cubre el costo variable unitario minimo,
la empresa se mantiene produciendo por un tiempo determinado hasta mejorar
sus ventas. Si el precio es menor que este costo variable unitario minimo, la
empresa cierra sus operaciones. Desde el origen del grafico hasta la “q minima”,
la oferta de la empresa es una vertical sobre el eje de la ordenada hasta la altura
del costo variable unitario minimo. A partir del “g minimo”, la empresa produce

siguiendo la recta de pendiente positiva.

d.- La Oferta total del mercado

El conjunto de las ofertas de las empresas forman la oferta total del mercado, que
seria la suma horizontal de todas las curvas de oferta de las “n” empresas, tal
como se puede apreciar en la figura N° 2.2. Se puede ver en la figura que existen
dos empresas, cada una con su funcion de oferta. La suma horizontal consiste en
definir un valor en el eje de la ordenada y proyectarlo de manera horizontal
sumando cada uno de los valores de produccion para cada una de las empresas.

En el caso de la empresa 1, dado un precio determinado, se tiene que esta
empresa producira “a” unidades, y la empresa 2 producira “b” unidades siendo la
produccion total en el mercado “a +b” para el precio fijado. Asi se puede ir
sumando para diferentes precios y obtener la cantidad a ser producidas por las
empresas. La oferta del mercado es una recta continua para efectos de simplificar

la exposicion, porque bien podria ser una recta con varios puntos de quiebre.
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En términos matematicos, la funciéon de oferta de una empresa puede ser definida
con la siguiente ecuacion, la misma que fue planteada anteriormente ( se excluye

la variable “s”):

gox=q(Px Pi,t,tec, gaf, pu) (22

Si efectuamos la suma horizontal de cada una de las funciones de oferta de las “n

empresas, tenemos la ecuacion (2.3):

%qox = Qox = Qo(Px, Pi,t,tec, gaf , pu) (2.3

n

donde % JOX ” es la suma de las ofertas de las “n” empresas.

Si se aplica la diferenciacion total a la ecuacion (2.3), tenemos que:

d0ox = 220 gpx + 920 gpi 1 90 ¢, 990 e, OR0 ok 1+ O by (2.4)
oPX oPi ot otec ogaf oPu

Si asumimos que el diferencial de todas las variables, menos la del precio del bien

X, “Px”, es cero, la ecuacion (2.4) se convierte en la ecuacion (2.5):

0Qo
dQox = ——dPx (2.5
Q oPx (2.5)
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En la ecuacién (2.5) se puede observar que un aumento de Px, ocasiona que la

0Qo

produccion aumente porque se asume que el diferencial Px es positivo, dado
X

que un aumento del precio del bien producido ocasiona que la empresa sea
incentivada a producir mas hasta lograr el éptimo. Utilizando otro enfoque para el
analisis, el signo positivo del ratio antes mencionado significa que los costos

marginales son crecientes, tal como se sefalara anteriormente.

0Qo

El diferencial Py es la pendiente de la curva de oferta, teniendo en
X

consideracion que “Qo” es la variable dependiente, toda vez que el resto de
variables, denominadas determinantes, se mantienen constantes, siguiendo el
supuesto de ceteris paribus.

Es importante resaltar que el grafico de la oferta considera en el eje de la
ordenada la variable precio y en el eje de |la abscisa a la variable cantidad. Esto se
debe a que en el eje de la ordenada también se consideran los costos unitarios
cuando se utiliza el modelo de la competencia perfecta, con la finalidad de

comparar precios con costos unitarios y poder visualizar la rentabilidad econdémica.

En tal sentido, si se considera la variable precio como la dependiente, se tendra la
funcién inversa de la oferta.
Una vez definida la funcién inversa de la oferta se hace necesario explicar que

significan los puntos sobre la curva de oferta.
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Cada unos de los puntos de la curva de oferta relaciona un precio con una
cantidad ofertada, asumiendo el ceteris paribus. Las variaciones en las cantidades
“Qo0” se denominan “cambios en las cantidades ofertadas”. Entonces tenemos que
un conjunto de cantidades ofertadas, relacionadas con sus respectivos precios
forman la curva de la oferta, asumiendo que el resto de variables se mantienes
fijas. Asi nos podemos plantear una pregunta: ;qué sucede si una de las variables

determinantes cambian en su valor, digamos, aumenta el precio del insumo “”?

En el caso que varien el resto de variables determinantes en la funcion de oferta,
la curva de oferta sufrira una expansion o contraccion, tal como se puede observar

en la figura N° 2.3

Para analizar el caso de una variacién del precio del insumo, “Pi’, tenemos dos
enfoques: primero, cuando la empresa mantiene la misma cantidad producida y

carga todo el valor del aumento del precio del insumo “i” al precio del bien final, y
segundo, cuando la empresa produce al mismo precio del bien final y reduce la
produccion. En ambos casos, la curva de oferta se desplaza, o para arriba, o hacia

la izquierda, siendo el movimiento final el mismo: “una contraccion de la oferta de

la empresa dado un aumento de Pi”.

A continuacion analizamos la funciéon inversa de la oferta, definida con una

ecuacion lineal:
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P=c+d.Pi+et+f.Q (26)

En la ecuacién (2.6), que es una funcién de oferta, la variable dependiente es el
precio, y el resto son independientes. Solamente se ha considerado la variable “Pi”

“yn

y el “t”, denominados anteriormente, el precio del insumo “I” y el impuesto

» "

especifico “t”, respectivamente. Los coeficientes “d”,’e” y “f’ son las sensibilidades

[l
|

del precio ante cambios en el precio del insumo “i”, del impuesto especifico a la

produccion “t”, y en la produccion, “Q”, respectivamente.

Si asumimos valores fijos para el precio del insumo “” y para el impuesto
especifico a la produccion “t”, estos dos valores se convierten en un valor fijo
conjuntamente con el coeficiente “c”, para formar asi el intercepto del eje vertical

donde la curva de oferta se cruza con la ordenada. Este nuevo coeficiente los

llamamos “A”, y formulamos la nueva funcion simplificada de la oferta:

P=A+fQ (.7

La ecuacion (2.7) se puede graficar facilmente en un espacio precio-cantidad con

pendiente positiva y con intercepto del eje vertical el coeficiente “A”.

d.1.- Analisis de la variacion del precio del insumo “i

Si tomamos nuevamente el caso del aumento del valor del precio del insumo “”, y

asumimos para efectos de simplificacion que el coeficiente “d”, de la ecuacion
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(2.6), es la unidad, y que cada producto utiliza un solo insumo “”, entonces el
coeficiente “A” de la ecuacion (2.7) se incrementa el valor del aumento de “Pi”, lo
que a su vez significa que la curva de oferta se desplaza hacia arriba una distancia
igual al aumento de “Pi”.

Ahora bien, siguiendo con la ecuacion (2.7) la pendiente de la funcion inversa de
la oferta es el coeficiente “f”, que vendria a ser la sensibilidad de cambios en el
precio cada vez que se presente variaciones en la produccion, ceteris paribus. Si
observamos la figura N° 2.3, la oferta se contrae debido, en este caso particular, al

aumento del precio del insumo “”; por tanto la distancia entre las dos curvas de

ofertaes API ; por otro lado, siendo la pendiente de la curva de oferta “f’, segun

(2.7), entonces:

— APi
AQ

=f (8

La ecuacion (2.8) nos explica que cada vez que la oferta se desplaza hacia abajo
(arriba) por el efecto de una disminucion (aumento) del precio del insumo, y dado
nuestros supuestos, la cantidad producida aumentara (disminuira). De ahi el signo
negativo, porque el movimiento del precio del insumo ird en sentido inverso al
movimiento de la produccion, ceteris paribus. Cabe destacar que este analisis esta
asumiendo que el resto de variables se mantienen constantes, sobretodo la
variable precio del bien producido. En otras palabras, la disminucion (aumento) del
precio del insumo ocasiona que la produccién aumente (disminuya) asumiendo
que el precio del bien producido se mantiene constante, o también asumiendo que

dada la variacion del precio del insumo, el precio del bien producido no varia.
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Si invertimos la ecuacién (2.8), tendremos:

- AQ :i
APi £ @9
y si despejamos AQ:
— API
AQ = ; (2.10)

La ecuacion (2.10) nos da la informacién de como variara la produccion, cuando
aumenta (disminuye) el precio del insumo, dado el coeficiente de sensibilidad de la
curva de oferta “">* y asumiendo que la empresa no modifica el precio del bien

producido.

El caso anterior lo hemos desarrollado utilizando coeficientes de una ecuacion
lineal de la oferta. Para el siguiente caso se utiliza un método general, el de los

diferenciales.

e.- Andlisis de la aplicaciéon de un impuesto y su impacto en la funcién de la
oferta

Si se aplica un impuesto especifico a la produccion, se obtendran resultados
similares al visto en el caso anterior, me refiero al caso del incremento del precio

del insumo

33 El lector puede deducir la ecuacion respectiva en el caso que el coeficiente de sensibilidad “d” no sea la
unidad.
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Un aumento del impuesto especifico a la produccién, ocasionara que la empresa
reduzca la produccion si es que desea mantener el mismo precio. Este caso

también puede ser analizado utilizando diferenciales.

De la ecuacién (2.4) y considerando solamente el precio del bien X y el valor del
impuesto especifico a la produccion, “t” y dejando de lado el resto de variables,

obtenemos la siguiente ecuacion diferencial:

dQox = 220 gpy 1+ 904t (2.11)
oPx ot

asumiendo que la produccién no varia, dQox =0, y despejando dPx:

tenemos:

_ Qo

_ ot
dPx = SL-dt (2.12)

oPx

analizando la ecuacion (2.12) se tiene que la derivada parcial del numerador es de
signo negativo®, por lo que se vuelve positiva con el signo menos que la
antecede, y la derivada parcial del denominador es positiva, por lo que la relacion

entre cambios en el impuesto y el precio de “X” van en el mismo sentido.*

% En la ecuacion (2.10) demostramos que una variacion del precio del insumo, asumiendo que el precio del
bien no varia, contrae la produccion. En el caso de la aplicacion de un impuesto especifico a la produccién, el
efecto es el mismo, dado que el movimiento de la curva de oferta es similar cuando aumenta el precio de un
insumo que cuando se aplica un impuesto especifico a la produccion

% Es importante resaltar que en el presente analisis no se considera la demanda por lo que cuando se explica
que existiran cambios en los precios, sobretodo si se establece que la empresa cargara todo el valor del
impuesto especifico a la produccidn al precio del bien X, se asume que esta seria la decision de la empresa
pero sin considerar la reaccion de los consumidores la misma que se vera reflejada en la demanda. En otras
palabras, las variaciones que se plantean en este del analisis, del precio del bien X, realmente no seran la que
se efectlen en el mercado en vista que este analisis solamente considera el comportamiento deseado de la
empresa.



El Modelo de la Demanda y Oferta 51
Marco A. Plaza Vidaurre

También se puede deducir que el aumento del precio, es decir, asumiendo una
ecuacion lineal de la oferta, sera del mismo valor que el del valor monetario del
impuesto, sobretodo si este ultimo es un impuesto especifico a la produccion.

Luego tenemos que:

~0Qo
dPx ot
d¢  0Qo
P (2.13)
0Qo B 0Qo
ot 0Px

La ecuacion (2.13) nos explica la relacion entre dos sensibilidades de cambios en
la produccion ante modificaciones del precio del bien X y del impuesto especifico.
La ecuacién nos explica que “un cambio (disminucion) en la produccién debido a
la aplicacién de un impuesto especifico a la produccion, asumiendo que el precio
del bien no varia, es de la misma magnitud, pero en sentido inverso, que el cambio
(aumento) de la produccién cada vez que aumente el precio del bien X en el
mismo valor que el valor del impuesto especifico”.

Si reemplazamos la derivada parcial de la ecuacion (2.13) en la ecuacion (2.14):

0Qo
dQox = ———dt (2.14)
ot
donde se ha asumido que el precio no varia, obtenemos:

0Qo
dQox=———dt (2.15
Q OPX ( )

si comparamos este resultado con el del caso del aumento del precio del insumo

que es similar al caso del impuesto, (ver ecuaciones 2.8. 2.9 y 2.10), dado que
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la curva de oferta se desplaza hacia arriba el valor del cambio en la variable,
tenemos que la variacion en la produccién sera igual que la variacion en el
impuesto, multiplicado, con signo negativo, por la inversa de la pendiente de la
funcion inversa de la oferta®; o dicho de otro modo, “la produccion se contraera
en un valor que se obtiene de dividir el impuesto (o cambio en el impuesto) entre

la pendiente de la funcion inversa de la oferta”

f.- Analisis de la aplicacién de un impuesto y su impacto en una funcion de
oferta lineal

En términos lineales, sea la funcion inversa de oferta vista anteriormente:
P=A+f.Q (1)

donde “el coeficiente A es el intercepto del eje vertical “P”; este coeficiente recoge
todas las variables determinantes, asumiendo el supuesto de ceteris paribus. Al
aplicarse un impuesto especifico a la produccidén, el intercepto se vera
incrementado justamente el valor del impuesto especifico “t”, lo que ocasiona que
la recta de oferta se desplace hacia arriba el valor del impuesto “t”. Si se deriva la

funcion inversa de la oferta respecto a “t”, obtenemos lo siguiente:

dP
P 1 217y

% Se recuerda que la funcion inversa se refiere a que la ecuacion asume como variable dependiente al precio P
y como variable independiente, a la cantidad Q. Si observamos la ecuacion (2.4), la variable dependiente es la
cantidad Q, sin embargo si la variable dependiente fuese el precio P, como es el caso de la funcion inversa, la
pendiente seria simplemente la inversa, como lo plantea la definicion a la que hace referencia el presente pie
de pagina.
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por otro lado, si derivamos la funcién inversa de la oferta respecto a “t” asumiendo

que “P”y “A” no varia y despejando el diferencial de “Q”, se tiene:
—at
dQ = fd (2.18)

esta ecuacion es un resultado similar obtenido en el analisis del aumento del
precio del insumo “i” (ver ecuaciéon 2.10).

En relacion a los cambios en el resto de las variables determinantes de la funcion
de la oferta, variaciones en la tecnologia ocasionaran una expansion de la oferta, y
los aumentos en los gasto financieros como en la publicidad, contraeran la oferta
en vista que en el presente modelo son considerados como costos. Sin embargo
debera tenerse en cuenta que los gastos publicitarios afectaran a la demanda por
lo que éstos seran recuperados con el aumento en las ventas del bien X, y los
gastos financieros normalmente han sido asumidos para la inversion, innovaciones
y reposicién de maquinarias o procesos tecnoldgicos, que obviamente contribuiran

a la eficiencia de los procesos productivos.

g.- La Oferta vertical

Tenemos otro tipo de oferta, que normalmente se refieren a situaciones
especificas: la primera para bienes perecibles tales como algunos bienes
agricolas, frutas y pescado fresco; y en el segundo caso, bienes que no
necesariamente son perecibles, pudiendo ser manufacturados pero que el analisis
respectivo se efectua en un periodo de tiempo muy corto de tal manera que los
productos ya estan colocados en el mercado, las empresas no tienen inventarios

disponibles, al menos, inmediatamente, y la empresa se encuentra produciendo.
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En este ultimo caso se puede agregar el caso de la construccién, que si bien es
cierto demandan meses o casi un afo, una vez que estan listas las edificaciones,
la oferta estd dada y este mercado se comporta como si tuviese una oferta
vertical. Asi, en este mercado, la cantidad ofertada no variara para diferentes
precios.

En el mercado de pescado fresco sobretodo en los centros de acopio,
algunos dias determinada especie puede llenar el mercado y dependiendo de la
demanda, el precio se fijara independientemente de los costos que se pueden
haber incurridos en los procesos de la pesca.

El vendedor no tendra expectativas de costos dado un nivel de ventas en
vista que no cuenta con una funciéon de oferta como en el caso anterior. Sin
embargo seria un error asumir que el vendedor de pescado fresco no incurre en
costos econdmicos. Sin embargo su rentabilidad dependera de las necesidades de
los consumidores para la compra de su producto, es decir, dependera de la
demanda del bien. A mayor demanda, tendrd mayores ganancias, a menor
demanda, menor rentabilidad dado que las cantidades de productos ya estan
colocados en el mercado.

Lo mismo podemos decir para el mercado de fruta fresca, donde el mismo
dia que llegan los productos se vacia el mercado. EI mismo caso se da con las
grandes cosechas de bienes agricolas, en la cual los productores no tienen
capacidad de fijar el precio en vista que las transacciones dependeran por cierto

de las necesidades de los consumidores.

La oferta vertical puede ser definida con la siguiente ecuacion:
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Qo=a (2.19)
Donde “a” es un valor constante ya definido, lo que significa que es una oferta fija

e independiente del precio. Su grafica se puede apreciar en la figura N° 2.4.

En esta figura se observa que para diferentes precios, la cantidad es la misma, es
decir, los precios no dependen de la oferta una vez definida ésta. En tal sentido,
en este modelo de oferta no existe una relaciéon precio cantidad, o costo
produccion cantidad. La demanda, como se vera mas adelante, sera la que defina
el precio del bien una vez fijada la oferta del bien.

En muchos casos la demanda es mas estable que la oferta, sobretodo si se trata
de bienes agricolas. Es conocido el caso de la oferta de algunos bienes agricolas
donde se ha observado las grandes variaciones temporales en los precios.

En cuanto a la oferta del mercado, se puede obtener una oferta total efectuando la
suma horizontal de cada una de los oferentes de tal manera de tener un resultado
de la cantidad de bienes colocados en el mercado. Asi se puede definir la
produccion de cada uno de los agentes productores. Sin embargo este tipo de
oferta tiene una limitacién en el modelo de la competencia perfecta en vista que no
relaciona la produccion con los costos de produccion. Si bien es cierto se puede
definir la producciéon de cada una de los agentes productores asi como la
produccion del mercado en su conjunto, no se puede analizar la relacion entre los

costos y niveles de produccion, respectivamente.
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h.- La Oferta horizontal

Un tercer tipo de oferta es la horizontal que puede ser explicada con la siguiente

ecuacion:
P=9.Cmg=9.CVu=(1+2)Cvu (2.20)
donde:
P = precio del bien fijado por la empresa.
g = factor del margen de ganancia unitario o0 mark up del costo
z = margen de ganancia unitario o mark up del costo
Cmg = costo marginal = ACT = ACY
AqQ Aq

CVu = costo variable unitario= C(;/

Este tipo de oferta normalmente se conceptia cuando una empresa posee una
estructura de costos lineales y establece un margen de ganancia sobre el costo
marginal o costo variable unitario. En una estructura de costos lineal, el costo
marginal sera igual que el costo variable unitario, por lo que el margen de
ganancia puede ser fijado sobre cualquiera de los costos antes mencionados. Sin
embargo, es importante resaltar que la igualdad del marginal con el costo total
medio (que incluye el costo variable y el costo fijo) se dara a partir de cierta tasa
de produccion sobretodo cuando el costo fijo unitario sea muy pequefo y
despreciable respecto al costo total unitario. En tal sentido, al ser el costo fijo
unitario muy reducido, el costo total unitario y el variable unitario se vuelven casi

iguales, es decir, convergen.
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En la figura N° 2.5 se puede apreciar la estructura de costos lineal de una
empresa de la que deducimos una oferta de tipo horizontal. La oferta se inicia a
partir de la tasa de produccion “b” porque el costo variable medio converge con el
costo total medio. Una tasa de produccion menor complicaria la fijacién del
margen de ganancia sobre el costo variable unitario. Finalmente la oferta de la
empresa quedaria en la parte de abajo de la figura N° 2.5, una recta horizontal y
perpendicular el eje vertical.

En este tipo de oferta, el precio no depende de la cantidad a ser producida, es
decir, no existe una relacion precio produccion, o también, costo produccion, en
vista que el costo marginal y el costo variable unitario es constante. Este modelo
de oferta es aplicable cuando en el mercado existe competencia y las empresas
compiten por costos medios y margen de ganancia. En tal sentido, la empresa que
tenga menores costos o sacrifique el margen de ganancia, tendra una ventaja

competitiva sobre el resto y su producto ganara mercado.

Con la oferta horizontal no se podria obtener una oferta total en el mercado ya
que no se pueden sumar horizontalmente, como si es el caso de las ofertas con
pendiente positiva. Tampoco se tendria un 6ptimo de la produccion en cada una
de las empresas. Este modelo de oferta no es compatible con el modelo de la
competencia perfecta porque no logra relacionar la cantidad 6ptima de produccion

con la maxima rentabilidad econdmica.

A modo de conclusién

La oferta del mercado es la suma horizontal de cada una de las ofertas de las

empresas que producen y compiten en el mercado. El analisis de la oferta no
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permite explicar como se forman los precios en vista que para lograr tal fin, se
requiere del modelo completo de la oferta y la demanda.

Se ha visto también en el presente documento que existen dos tipos mas de
ofertas, la horizontal y la vertical. En el primer caso, no es posible obtener una
oferta del mercado ya que las rectas horizontales no se pueden sumar de manera
horizontal. Solamente se obtendrian tantas ofertas horizontales como empresas
existan en el mercado, todas compitiendo por una gran demanda de los bienes. Si
el bien es el mismo, entonces el modelo solamente podria definir la cantidad total
de productos que se producirian y consumirian en el mercado mas no cuanto
produce cada una de las empresas, como si sucede en el caso de las ofertas de
pendiente positiva. Si se utilizan ofertas de pendientes verticales para analizar un
mercado especifico, habrian series limitaciones para definir cuanto produce cada
empresa toda vez que no se puede relacionar costos de produccién con niveles de

produccion.
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CAPITULO 3

EL _EQUILIBRIO DE_UN_MERCADO: INTERACCION DE LA DEMANDA Y
OFERTA DE UN BIEN Y/O SERVICIO

En un mercado de libre competencia, la oferta y la demanda interactuan de tal
manera de definir el precio de los productos y las cantidades a ser vendidas y
consumidas. Sin embargo es necesario resaltar que cuando los productores
ofrecen sus productos, éstos no son vendidos al momento, pues en la realidad se
presentan un sinnumero de procesos de compra y venta en un determinado
periodo, en el cual todos los bienes ofrecidos son comprados lograndose asi el
equilibrio de un determinado mercado. Esta situacion se conoce como “el equilibrio
parcial de un mercado”, el cual consiste en que las cantidades ofertadas, de cierto
bien, por los vendedores, se igualan a las cantidades demandadas por los
consumidores en un mercado especifico.

Con la finalidad de enriquecer el analisis, damos definiciones relacionadas al
equilibrio del mercado de la obra de Smith (1997), Mill (1996) y Marshall (1963)

como fuentes del modelo de la oferta y la demanda.

a.- Definiciones generales del equilibrio de un mercado

Adam Smith>" define el precio natural y el precio de mercado de los bienes de la

siguiente manera:

“Cuando el precio de una cosa es ni mas ni menos que el suficiente para pagar la renta de la tierra,

los salarios del trabajo y los beneficios del capital empleado en obtenerla, prepararla y traerla al

3" Investigacion sobre la naturaleza y causas de la riqueza de las naciones, Fondo de Cultura Econdmica,
Meéxico D.F., 1997, pagina 54. (primera impresion de la obra fue en 1776)
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mercado, de acuerdo con sus precios corrientes, aquélla se vende por lo que se llama su precio

natural”

En esta cita se puede apreciar que el precio natural es aquel que cubre los costos
de produccion, o simplemente los costos economicos, o que hoy podriamos
denominarlo el precio de equilibrio de largo plazo cuando la rentabilidad
econdmica de las empresas es normal o de valor cero, lo que significa que todos
los factores son remunerados.

Y en relacion al precio del mercado, Smith define:

“El precio efectivo a que corrientemente se venden las mercancias es lo que se llama precio de

mercado, y puede coincidir con el precio natural o ser superior a éste®”,

Se entiende en esta cita que no necesariamente ambos precios, el precio natural y
del mercado, coinciden, lo que se vera reflejado cuando el precio del bien, en unos
casos es mayor y en otros casos, menor, que los costos del uso de los factores de
produccion.

En cuanto al concepto del equilibrio, Smith®*® define de manera general y se
aproxima al concepto moderno de un equilibrio parcial de un mercado de un bien

especifico, de la siguiente manera:

“El precio de mercado de toda mercancia en particular se regula por la proporcién entre la cantidad
de ésta que realmente se lleva al mercado y la demanda de quienes estan dispuestos a pagar el
precio natural del articulo, o sea, el valor integro de la renta, el trabajo y el beneficio que es preciso
cubrir para presentarlo en el mercado. Estas personas pueden denominarse compradores
efectivos, y su demanda, demanda efectiva, pues ha de ser suficientemente atractiva para que el

articulo sea conducido al mercado, Esta demanda es diferente de la llamada absoluta. Un pobre,

% |dem, pagina 55
¥ |dem.



El Modelo de la Demanda y Oferta 64
Marco A. Plaza Vidaurre

en cierto modo, desea tener un coche y desearia poseerlo, pero su demanda no es una demanda

efectiva, pues el articulo no podra ser llevado al mercado para satisfacer su deseo.”

Vemos asi un concepto muy importante tan usado en la teoria Keynesiana4°. Esta
demanda es aquella que se transforma en compras por parte de los
consumidores, es decir, no solamente es la predisposicion a consumir, sino, son
las ventas que realmente efectuan las empresas. De alli su nombre de efectiva.
Smith también plantea la predisposicion a pagar de la personas, aun con precio
mayores al precio natural, sobretodo cuando la oferta es menor que la demanda
efectiva. El autor explica que en esta situacién, el precio del mercado sera mayor
que el precio natural y se dara una competencia entre los compradores que estén
dispuestos a pagar mas por el bien. Se observa asi que Smith plantea que los
consumidores influyen en el precio del mercado a través de su determinacion a
pagar mas por el bien, luego que la oferta no satisface la demanda efectiva.

En el caso que la oferta supera a la demanda efectiva, Smith*' plantea lo
siguiente:

“Cuando la cantidad llevada al mercado excede a la demanda efectiva, no puede venderse
entonces toda ella entre quienes estarian dispuestos a pagar el valor completo de la renta, salarios
y beneficio que costod la mercancia hasta situarla en el mercado. Parte de ella tiene que venderse a
los que estan dispuestos a pagar menos, y este precio mas bajo que ofrecen por ella, reducira el
de toda la mercancia. El precio del mercado bajara mas o menos con respecto al natural, segun

que la abundancia o la escasez del género incremente mas o menos la competencia entre los

“O°El principio de la demanda efectiva, de J.M. Keynes, en su Teoria General de la Ocupacion, el Interés y el
Dinero, 1936
! |dem
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vendedores, 0 segun que éstos se muestren mas o menos propensos a desprenderse

inmediatamente de la mercancia”.

En esta cita se desprende que cuando no existe una competencia de los
compradores por adquirir los bienes, la competencia se traslada a las empresas
en el que tendran que bajar el precio de sus productos para motivar a los
consumidores a comprar

Smith también nos explica que cuando el precio del mercado es menor que el
precio natural, es decir, el precio que cubre los costos de produccion (llamense
segun el autor mencionado renta de la tierra, salarios del trabajo y beneficio del
capital), dependiendo a que parte del precio afecte, (tierra, factor humano o uso
del capital) se dara una disminucién del uso de estos factores. Explica el autor que
si se ve afectada la renta de la tierra, se usaran menos cantidad de ésta. Igual
sucede en el caso de los salarios, pues el precio no cubre el pago de los salarios,
se usara menos recursos humanos. Lo mismo sucedera si el precio no cubre el
beneficio del capital, pues, los capitalistas retiraran su capital del negocio.

Asi Smith plantea que el mercado gira alrededor del precio natural de la
mercancia.

El precio del mercado, en algunas oportunidades sera definido por la demanda y
en otros casos, por la oferta, segun el autor mencionado. Al respecto, Smith

plantea lo siguiente:

“El precio de una especie de mercancias varia Unicamente con las alteraciones de la demanda, el

de otras, no solo con las variaciones de la demanda, sino con arreglo a las oscilaciones, mucho

. . ) . 42
mayores y mas frecuentes, de las cantidades trasladadas al mercado con el fin de satisfacerla.”

*2 |dem, péagina 57
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Vemos asi que Smith tuvo una vision clara de los que es un equilibrio parcial de un
mercado, y que la oferta y demanda interactuaban de tal manera de fijar un precio
que él llamé precio del mercado, y que este precio puede o no coincidir con el
precio natural, que es aquel que cubre la renta de la tierra, el salario del trabajo y
el beneficio del capital.

John Stuart Mill*® explica el concepto de precio y valor en cambio. Al respecto

tenemos que:

“Es preciso distinguir el valor de cambio y el precio. Los primeros economistas politicos usaron las
palabras valor y precio como sinénimos, ................... Pero los escritores modernos mas precisos
para evitar el gasto inutil de dos buenos términos cientificos para designar una misma idea, han
empleado la palabra precio para expresar el valor de una cosa en funcién del dinero , esto es, la
cantidad de dinero por la cual se cambiara. Por consiguiente, de aqui en adelante entenderemos
siempre por precio de una cosa su valor en dinero; por valor o valor en cambio de unas cosa, su

capacidad general de compra; el dominio que su posesion concede sobre todas las mercancias”.**

Se puede apreciar que el significado de precio es el del precio nominal o absoluto,
y el significado de valor en uso o simplemente valor, es el precio relativo.

Agrega Mill:

“El valor de una cosa a cambio de algunas mercancias puede estar subiendo y para otras,
bajando. Un traje puede cambiarse por menos pan este afio que el pasado, si la cosecha ha sido
mala, pero por mas cristal o hierro, si se ha levantado un impuesto que pesaba sobre esas

mercancias o se ha mejorado su fabricacion. En circunstancias tales ¢ha subido o bajado, el valor

del traje? Es imposible decirlo: todo lo que puede decirse es que ha bajado respecto a una cosa y

. » 4
subido respecto a la otra. >

*3 Principios de Economia Politica, Fondo de Cultura Econémica, México D.F., primera edicién en inglés,
1848; tercera Reimpresion, 1996

* |dem, pagina 387.

** |dem
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En esta cita Mill nos explica que cuando suben los precios relativos de algunos
bienes, estaran disminuyendo los precios relativos de otros bienes, es decir, no se
puede dar el caso que todos los precios relativos aumenten. Inclusive Mill nos
explica que si el precio nominal de todos los bienes aumenta en la misma
proporcion, el valor o el precio relativo de todos los bienes no se modifica, y
solamente se modifican los precios nominales o valorados en moneda.

En cuanto al concepto del equilibrio entre la demanda y la oferta, Mill explica lo
siguiente:

“VYemos, pues, que la idea de una relacién entre la demanda y la oferta no tiene lugar, y no tiene
nada que ver con el asunto; la analogia matematica apropiada es la de una ecuacion. Demanda y
oferta, la cantidad pedida y la ofrecida, se igualaran, Si en algin momento son desiguales, la
competencia las iguala, y esto se realiza por un ajuste del valor. Si la demanda aumenta, el valor
sube, si la demanda disminuye, el valor baja; y también si la oferta baja, el valor sube, y baja si la
oferta aumenta. El alza o la baja contintan hasta que la demanda y la oferta son otra vez iguales la
una a la otra: y el valor de una mercancia adquirira en cualquier mercado no es otro que aquel
que, en ese mercado, da lugar a una demanda exactamente suficiente para absorber la oferta
»46

existente o prevista.

Mill diferencia la demanda y al oferta tal como se hace actualmente en la
microeconomia, donde se estudia la funcion de la demanda y la funcién de la
oferta, de manera independiente y que una no influye en la otra, pero si
interactuan de tal manera de definir el valor de las cosas.

También explica que las variaciones de la demanda y de la oferta influyen en la

variacion de los valores de los bienes, lo que actualmente se conoce como la

“® |dem, pagina 395, las letras cursivas son parte de la fuente del presente pie de pagina.
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expansion de la demanda o de la oferta y la consecuente variacién del precio de
los bienes.

Vemos asi que Mill tuvo la visiéon de una funcién de demanda y otra de oferta, que
ambas no se relacionan, pero ambas influyen en la formacion del valor de los
bienes.

Marshall (1890) desarrolla de una manera mas elaborada la demanda y la oferta y
la interaccién entre éstas, siendo este autor la fuente del modelo de la oferta y de
la demanda con un enfoque parcial, utilizado en los textos de microeconomia.
Este autor plantea una funcién de demanda y una funcién de oferta y analiza como
el precio de los bienes puede modificarse cada vez que las variables que
conforman ambas funciones varian por diversos motivos.

Respecto al equilibrio entre la oferta y la demanda de un consumidor, Marshall nos
brinda un ejemplo donde se puede apreciar como una persona equilibra la
satisfaccion de una necesidad con el esfuerzo realizado para satisfacer esta

necesidad.

“El caso mas sencillo del equilibrio entre el deseo y el esfuerzo se halla cuando una persona
satisface una de sus necesidades mediante su propio trabajo directo. Cuando un muchacho coge
moras para comérselas, la accidon de cogerlas es probablemente en si misma un placer para él
mientras la realiza, y por algun tiempo mayor el gusto de comérselas es mas que suficiente para
compensar el trabajo de cogerlas. Pero después que haya comido un gran numero. El deseo de
comer disminuye, mientras la tarea de cogerlas empieza a aburrirle, lo que puede ser un
sentimiento de monotonia mas bien que de cansancio. El equilibrio es alcanzado cuando al fin el
deseo de jugar y las pocas ganas de coger mas moras compensa el deseo de comerlas. La

satisfaccion que puede conseguir cogiéndolas ha llegado a su maximo, pues hasta ese momento
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cada nueva fruta cogida ha afiadido mas a su placer de lo que le ha quitado, y después de ese

instante cualquier fruta cogida le quitaria mas placer del que le daria.”*’

En esta cita, podemos observar que el autor plantea un equilibrio en el esfuerzo de
la persona y el placer que obtiene de consumir un bien. El trabajo de recogerlas le
da cierto desgaste sicologico y fisico pero el placer de consumir el bien compensa
este cansancio. La persona recogera el bien hasta que el cansancio o sensacion
de desutilidad sea mayor que el placer de consumir. Luego se da un equilibrio
entre esfuerzo y placer de consumo. Lo que importa en la toma de decisiones es
el esfuerzo marginal y el placer marginal de consumir el bien. Cuando estos
valores marginales o incrementales son desiguales, la persona se encuentra,
podriamos decir, en un desequilibrio entre esfuerzo y placer; por otro lado, cuando
se igualan estos valores incrementales, la persona se detiene en su accionar
porque ha logrado un equilibrio entre esfuerzo y placer de consumir.

|48

En relacion al equilibrio de la oferta y la demanda, Marshall™ explica lo siguiente:

“Cuando la demanda y la oferta estan en equilibrio estable, si cualquier accidente viniera a mover
la escala de produccion de su posicion de equilibrio, instantaneamente entrarian en juego fuerzas
tendentes a hacerla volver a dicha posicion, del mismo modo que si una piedra colgada de una
cuerda es desplazada de su posicion de equilibrio, la fuerza de la gravedad tendera
inmediatamente a volverla a ella. Los movimientos de la escala de la produccién alrededor de su
posicién seran de una clase algo semejante.”

Marshall nos explica en esta cita los casos en que tanto la demanda como la
oferta varian y se ocasiona un desequilibrio temporal que consiste en que la
cantidad demandada es mayor que la cantidad ofertada o al revés. El autor

plantea que este desequilibrio solamente durara un tiempo determinado y que las

" Marshall (1890), pagina 275
*® |dem, pagina 287
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fuerzas de la oferta y demanda ocasionaran que el equilibrio se restablezca
nuevamente a través del movimiento del precio y de las cantidades producidas,
vendidas y consumidas. Este principio de la igualacidon de la demanda y la oferta
es muy importante en la ciencia econémica, dado que muchos economistas lo
consideran como un axioma o una base axiomatica, inclusive planteando la
posibilidad de la existencia de rigidez en el precio en algunos mercados. Esta
rigidez consiste en que el precio no disminuye y el mercado se mantiene con un
déficit de demanda o superavit de oferta. Este es el caso de la teoria keynesiana
que asume rigidez en el mercado de trabajo, en la variable sueldo.

Agrega Marshall*®

“El valor actual en cualquier momento, el valor de mercado como se denomina a menudo, se ve
con frecuencia mas influido por los acontecimientos pasajeros y por causas cuya accion es de
escasa duracion que por aquellas que trabajan persistentemente. Pero en los periodos largos, las
influencias de estas causas pasajeras e irregulares se neutralizan mutuamente, de modo que a
largo plazo las causas persistentes son las que dominan por completo el valor. Sin embargo hasta
las causas mas persistentes son susceptibles de modificarse, puesto que toda la estructura de la
producciéon se modifica de una generacién a otra, siendo alterados constantemente los costes

relativos de produccion de las diferentes cosas.”

Esta cita relaciona el corto y el largo plazo. En el corto plazo, la demanda y oferta
varian pero los desequilibrios que se presentan desaparecen porque las causas
son pasajeras. En tal sentido, se puede hablar de un equilibrio de los mercados
aun si existiesen variaciones en los precios. Sin embargo, en el largo plazo
siempre existiran factores que ocasionaran que el equilibrio de corto plazo vaya

variando, dado los factores que influyen de manera regular. Como ejemplo

* |dem, pagina 290
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tenemos el crecimiento de la poblacion que afecta a todas las demandas y por
tanto también a las ofertas de los bienes y servicios. La tecnologia también es un
factor que varia constantemente dando saltos tecnolégicos modificando la
demanda de los bienes y servicios. Este es un caso muy comun cuando nos
encontramos con servicios que cuando se iniciaron en el mercado, eran caros
pero con los cambios tecndlogos, se hicieron cada vez mas asequibles a la
poblacién. Tenemos el caso de las computadoras y los teléfonos celulares que con

el tiempo sus costos de adquisicion y de uso son menores.

b.- Desarrollo del concepto del equilibrio de un mercado

Una vez definidas la funcidén de la demanda y la funcion de la oferta en los dos
capitulos anteriores, desarrollaremos un modelo de oferta y demanda que se
caracteriza porque nos explica el equilibrio de un mercado de un bien especifico.

Este equilibrio podriamos representarlo con la ecuacion (3.1) y (3.1.1):

> qdx(Px, Ir, g, Pb, Py) = > qox(Px, Pi,t, s, tec, gaf ) (5 1
1 1

Qo=Qd (3.1.1)

El miembro de la izquierda de la ecuacion (3.1) es la funcion de la demanda del
mercado, y el otro miembro, es la funcidén de la oferta del mercado, donde “n” es la
cantidad de consumidores y “m” es la cantidad de empresas en el mercado.

Los procesos que se dan en el mercado se pueden explicar de la siguiente

manera: al existir una gran cantidad de productores de un determinado bien, que
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tenga cierta homogeneidad en cuanto a sus caracteristicas y calidad, no es
necesario realmente una coordinacion entre ellos para saber cuanto debe producir
cada uno. Por otro lado, los consumidores tampoco se ponen de acuerdo para
comprar los productos que los productores ofrecen; luego se ocasionaran una
serie de procesos de excesos de cantidades ofertadas y demandadas que poco a
poco iran consolidandose en una real cantidad de productos deseados por los
consumidores en un determinado periodo, lo cual sera una sefal necesaria para
los productores quienes regularan su oferta; es asi que al demandarse una
cantidad determinada de productos y al ofrecerse también una cantidad de bienes
en el mercado, el precio de los productos se ira formando hasta que el mercado se
equilibre.

Para poder desarrollar los conceptos generales relacionados al libre
mercado, vamos a asumir que el sistema econémico consta de tres mercados, los
mismos que interactuan entre ellos: el mercado de bienes y servicios, el mercado
financiero y el mercado de trabajo. En otras palabras, para explicar el sistema
econdmico, vamos hacer uso de la abstraccion considerando solamente tres
mercados, lo que nos va a permitir, dada la complejidad de la realidad, entender,
analizar y explicar cuales son las fuerzas que gobiernan los mercado libres, o los
mercados capitalistas.

El mercado de bienes y servicios, es aquel donde se efectuan todas las
transacciones de compra y venta, no siendo necesariamente un lugar geografico o
un local determinado.

Un mercado puede ser definido como “un conjunto de transacciones de

compra y venta de bienes y servicios, donde éstos se caracterizan por tener un
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precio (valor monetario) y un consumo determinado”. Podemos tener el caso que
en diferentes distritos se compraron y vendieron diferentes cantidades de cierto
bien. Si sumamos las cantidades transadas en todos los puntos de ventas de los
diferentes distritos, nos encontraremos con un total de bienes comprados y
vendidos a determinado precio, 0 a precios muy parecidos. Asi las cantidades
totales consumidas y ofrecidas de un bien cualquiera es la sumatoria de todos los

“*

consumos individuales y productos ofrecidos. Podemos asi definir que “la
demanda y oferta total de un bien especifico es la suma de todas las demandas
individuales de los consumidores y la suma de las ofertas de las empresas que
venden dicho bien en un periodo determinado, respectivamente”.

Al estar disponibles los bienes que el consumidor esta dispuesto a adquirir,
se daran una serie de procesos de excesos de cantidades ofertadas o también
una serie de excesos de cantidades demandadas, tal como dijésemos
anteriormente, que daran una situacion real de “escasez o de abundancia” de los
bienes en cuestién.

Esta escasez o abundancia relativa definira los precios y las cantidades
consumidas. Si asumimos que finalmente el mercado sera equilibrado, los precios
se fijaran sobre la base de la disponibilidad de los bienes en los mercados.

En cuanto al mercado financiero, los consumidores al tener sus ahorros en
los bancos, conformarian los fondos que utilizan éstos para efectuar los
préstamos a los inversionistas. Los ahorros de los consumidores se convierten en

la oferta de crédito de los bancos, y los empresarios, quiénes se relacionan con la

oferta de bienes, forman parte de la demanda de capital o de crédito.
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En el mercado de trabajo se cumple lo mismo, en el sentido que los
consumidores conformaran la oferta de trabajo y los productores demandan
recursos humanos. En tal sentido los mercados se relacionan entre si, lo que en la
ciencia econdmica se denomina el “equilibrio general de los mercados”.

Sin embargo, cuando analizamos un determinado mercado, estamos ante
un ‘equilibrio parcial’, el mismo que no considera el resto de mercados. Podemos
apreciar luego que existe una gran diferencia entre efectuar un analisis del
equilibrio parcial y general del sistema econdmico. Podemos agregar en términos
practicos que el analisis parcial es mas simple y facil de efectuar y entender. Sin
embargo el analisis general implica el conocimiento de una mayor cantidad de
variables y situaciones de una gran complejidad.

Por decir, si analizamos el mercado de trabajo sin considerar los mercados
de bienes y servicios, estariamos obviando que éste dultimo influye de
sobremanera en la disponibilidad de puestos de trabajo que pueda generar el
mercado. Veamos. Si el gobierno central contrae el gasto publico ante una caida
de la recaudacion tributaria, las empresas que venden bienes y servicios al Estado
reduciran sus ingresos y por tanto su rentabilidad. Al producir menos, se
demandara menos recursos humanos ocasionando un mayor desempleo.

Entonces, ¢como reaccionan las empresas? Si éstas ven erosionada su
rentabilidad econdmica porque cada dia venden menos, se hace necesario utilizar
menos recursos. Ante esta situacidn, existiran varias alternativas de solucion,
siendo una de ellas, disminuir el uso de los recursos en la produccién, los mismos
que incluyen el factor mano de obra, y la otra sera, deshacerse de los factores fijos

de produccion, en vista que una disminucion de las ventas puede ocasionar que
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exista una gran capacidad instalada ociosa trayendo como consecuencia grandes
costos de oportunidad que se podrian convertir en costos irrecuperables. Luego,
una medida econémica influird en los mercados de bienes y de trabajo.

También podemos analizar los mercados financieros. Si la politica monetaria es
restrictiva, es decir, las cantidades de dinero en la economia no son abundantes
en relacién con el crecimiento de la produccién global de la economia, el dinero se
hace mas escaso y los créditos mas caros como producto de la escasez relativa
que se dara entre las cantidades ofertadas de dinero y las cantidades
demandadas del mismo, que permitan efectuar las transacciones que demanda la
economia.

El aumento del costo del crédito, que no es otra cosa que el aumento de la tasa de
interés real, afectara por un lado las futuras inversiones, y por tanto se ocasionaria
una disminucion de la actividad econdmica, lo que se veria reflejado en la
Produccion Bruta Interna.

Por otro lado, si estamos en un escenario de tipo de cambio casi fijo,
existirdn incentivos para el endeudamiento en moneda extranjera, lo que quiere
decir que la demanda de créditos en ddlares crece.

En otro escenario, si el tipo de cambio es flexible, la escasez relativa de
moneda nacional versus moneda extranjera apreciara nuestra moneda y por tanto
caeria el tipo de cambio. En ambos casos se crearian desventajas competitivas
por el lado de los costos de nuestros productos transables con respecto a
productos de paises cuyas monedas nacionales estén mas depreciadas con
relacion al doélar de los Estados Unidos de N.A. El impacto en la produccion de las

empresas exportadoras es negativo ocasionandose una disminucién en las ventas
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y un desincentivo para las inversiones. El mercado laboral se vera afectado el
perderse puestos de trabajo en los sectores exportadores. La actividad econémica
se veria afectada en vista que las exportaciones forman parte de la demanda
global a través de la demanda externa por parte de los paises compradores de
nuestros productos. Sin embargo un tipo de cambio fijo trae la ventaja que las
importaciones se hacen mas baratas y que la inflacibn se reduce a cifras
importantes. Este es un analisis que se relaciona con las politicas econdmicas
adoptadas en la década de los afios noventa. Sin embargo, mientras se escribe el
presente documento, el tipo de cambio se encuentra estancado habiendo
disminuido en los ultimos meses pero no por una politica monetaria sino por el
crecimiento de las exportaciones en relacion al crecimiento de las importaciones.
Este crecimiento de las exportaciones influira en el crecimiento de la actividad
econdmica, y siguiendo la teoria macroecondmica, las importaciones creceran
nivelando el desequilibrio que existe en el mercado cambiario toda vez que
ocasiond que el tipo de cambio disminuya a valores impredecibles. Esta seria una
prediccion tedrica sin embargo, lo que sucede al momento de escribir estas lineas
es que el tipo de cambio sigue bajo y las exportaciones siguen creciendo, lo que
significa que tomara tiempo en que el equilibrio en el mercado de divisas se
restablezca de tal forma que el tipo de cambio vuelva a aumentar via el
crecimiento de las importaciones.

Un determinado problema econdmico en una sociedad se soluciona,
primero, conociéndolo profundamente, y segundo, teniendo claro cuales son los
objetivos planteados con miras a solucionar el problema, y tercero, encontrar un

punto medio que favorezca a la sociedad en su conjunto. Obviamente siempre
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existiran sectores que no seran tan favorecidos como otros por lo que se hace
necesario efectuar el analisis global del sistema econdmico cuando se intente
solucionar un problema econdémico.

A continuacion se desarrollara el modelo de la oferta y demanda del equilibrio

parcial de un mercado determinado.

c.- Analisis grafico del modelo de la ofertay demanda

El modelo de la oferta y demanda puede ser utilizado por medio de graficos donde
se visualice la funcién de la oferta y de la demanda, y el equilibrio parcial de un
mercado especifico.

En la figura N° 3.1, se puede apreciar la curva de la demanda y de la oferta del
bien “X”, donde el cruce de ambas, es decir, la interseccion, fijan los valores del
precio, el consumo de las “n” consumidores y la produccion de las “m” empresas,
en cada uno de los ejes respectivos.

El precio de equilibrio es aquel que ocasiona que los consumidores y las
empresas, coincidan en el consumo y produccién (ventas), respectivamente.*® Sin
embargo es importante resaltar que el precio de equilibrio es el resultado de
procesos dinamicos donde la oferta y de la demanda interactuan
permanentemente y el precio va convergiendo hacia su valor de equilibrio
conjuntamente con las cantidades consumidas y vendidas. En otras palabras, el
equilibrio es consecuencia de la libertad que tienen las personas para consumir y

de la libertad que tienen las empresas para producir y vender.

% En este modelo no se asume inventarios.
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d.- Analisis de los casos de la expansion de la demanda, la disminucién del
precio de un insumo vy la aplicacion de un impuesto especifico a la

produccién

d.1.- La expansion de la demanda

Se asume que se les ha aumentado el sueldo o salario a los consumidores y que
el nivel de precios o el indice de precios del consumidor se mantiene constante.
En la figura N° 3.2 se desarrolla el caso antes mencionado. Para efectos de
simplificacion, se asume que el indice citado tiene el valor de “100” durante el
ejercicio, lo que significa que los precios nominales son iguales que los precios
reales®. La funcién de demanda del bien “X” se vera afectada ya que el ingreso
del consumidor es una variable determinante y por tanto la funcién en su conjunto
sufre una variacion.

Graficamente, la curva de la demanda se desplaza hacia la derecha. Inicialmente
el precio de equilibrio es “Po” y el consumo y produccién de equilibrio es “Qeo”.

El analisis se puede descomponer en dos efectos. Primero, que el precio no varie
instantaneamente. Dado el precio inicial “Po”, la cantidad que estarian dispuestos
a consumir los consumidores a este precio seria “Qe1”’dandose un exceso de
demanda o un déficit de oferta. EI segundo efecto consiste en que la cantidad

inicial no varie instantaneamente y se mantenga en “Qeo”. En este caso, los

51 El precio real de un bien es el precio nominal deflactado por un indice de precios del consumidor. Sea un
precio nominal PA1=S/.20, y el indice de precios del consumidor, IPC = 100 en el afio 1, si en el afio 2 el
precio es PA2=S/.30, y el indice de precios es 200, (una inflaciéon del 100%), el precio real serd
PAr=(30/200)*100 = 15 nuevos soles constantes o a precios del afio 1(precios constantes del afio base), menor
que el precio real del afio 1, lo que significa que el precio ha disminuido en comparacién con los bienes de la
canasta del consumidor. Se aprecia en este ejercicio que ain aumentando el precio nominal, el precio real
disminuye. Debe tomarse en cuenta que la inflacion utilizada es exagerada dada la coyuntura actual de la
economia. Igual sucede con el ingreso nominal del consumidor. Con el indice de valor 100, el ingreso
nominal y real es el mismo. (para simplificar, asumimos que el indice es la unidad)
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consumidores estarian dispuestos a consumir la cantidad antes mencionada al
precio “P1”.

Cabe destacar que ninguno de los dos efectos se dara plenamente, pues el
resultado final sera una mezcla de ambos, ya que el modelo no permite conocer la
trayectoria del equilibrio. Finalmente, el precio, el consumo y la produccion
aumentaran. Ahora bien, surge una pregunta; ¢por qué aumentaria el precio? y
¢ por qué no permanece igual? Veamos.

Supongamos que las empresas mantienen “Po” y deciden satisfacer el exceso de

demanda, es decir, Qel—Qeo; si las empresas producen de esta manera, sus

costos unitarios seran mayores debido a que dada la funcién de la oferta, para una
cantidad “Qe1”, las empresas deberan vender el producto a un precio “P1” para
obtener la maxima rentabilidad econémica.

Por otro lado, supongamos que las empresas deciden mantener la cantidad
producida inicialmente “Qeo”; el consumo se mantendra igual y las personas
estaran dispuestas a pagar un mayor precio dada la expansién de la demanda, es
decir, el precio “P1”. Sin embargo a este precio las empresas serian incentivadas
a producir una mayor cantidad, “Qe1”, para obtener la maxima rentabilidad
econdmica, con el consecuente exceso de oferta o un déficit de demanda.

De acuerdo al primer efecto, si las empresas van aumentando el precio y
produciendo mas, observaran que el exceso de demanda ira disminuyendo hasta
que se vuelve cero lo que significa que la oferta y la demanda estaran

equilibradas. El equilibrio en el mercado del bien “X”, significa que “las empresas
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ofrecen las cantidades que las personas quieren comprar, o también, los
consumidores compran lo que producen las empresas”.

Asi, “la expansion de la demanda del bien “X” presiona para que el precio, la
produccion y el consumo se incrementen “mientras” que el exceso de demanda no
sea cero, y estos aumentos se daran “hasta” que el exceso de demanda sea cero”.
La solucion de este ejercicio se puede obtener de manera rapida observando el
desplazamiento de las curvas, es decir, comparando el primer punto con el
segundo punto de equilibrio. A este método se le conoce como “la estatica
comparativa”. Estatica porque las ecuaciones no son de corte dinamico, es decir,
no consideran al tiempo como una variable, y comparativa, porque se comparan
dos escenarios diferentes. Justamente es en la “comparacion” cuando se puede
visualizar y entender de manera intuitiva y grafica los resultados. Cabe destacar
que las estaticas comparativas asumen el supuesto ceteris paribus.

El enfoque relacionado al exceso de demanda, es en términos didacticos e
intuitivos, mas facil de entender debido a que el precio normalmente no varia
instantaneamente. Sin embargo en muchas situaciones de la vida real se
presentan cambios bruscos en el precio de un bien cuando la demanda se
expande fuertemente, lo que podria dar origen a las especulaciones y subidas
artificiales de los precios.

Tedricamente, una expansion de la demanda traeria como consecuencia que el
precio del bien aumente y no se mantenga constante. Como ejemplo tenemos el
consumo de algunos servicios como el transporte, cuyas tarifas aumentan de

manera considerable cuando se presentan feriados de varios dias. Este aumento



El Modelo de la Demanda y Oferta 81
Marco A. Plaza Vidaurre

del precio realmente es una “sobre reaccidon” del mismo; transcurrido un periodo
corto de tiempo, el precio regresara a su valor normal o natural de equilibrio.

Es importante resaltar que el aumento de la demanda puede obedecer a razones
sicolégicas y mientras se mantenga este factor, el precio aumentard y se
mantendra elevado, tal como se explicé anteriormente. A medida que va
disminuyendo este factor sicoldgico, el precio ira disminuyendo hasta retornar a su
valor natural de equilibrio. Esta disminucién del precio se relaciona con un
aumento de la produccion.

Ampliando el caso anterior, supongamos que la demanda de un servicio de
transporte se expande porque, de un dia a otro, aparecen muchas personas que
desean viajar a provincias. Si el precio sobre reacciona, no todas las personas
podran viajar ya que las empresas ofreceran la misma cantidad de servicio a un
precio mucho mayor. Por otro lado, si las empresas mantienen el precio inicial, es
decir, no lo aumentan, se presentara un exceso de demanda.

En el primer caso, el de la sobre reaccion, las empresas observaran que con el
precio elevado, muchas personas no podran viajar y sobre todo que con este
precio elevado podrian maximizar su rentabilidad aumentando el servicio de
transporte. Sin embargo, al ser el mercado competitivo, y asumiendo que las
empresas no coordinan entre ellas, éstas empezaran a bajar los precios hasta que
el mercado se equilibre. Finalmente, el precio de equilibrio sera menor que el de
sobre reaccion, pero mayor que el inicial mientras se mantenga el factor que ha

expandido a la demanda.
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El curso de accién adoptado por las empresas sera disminuir ° el precio elevado
que sobre reaccion6 e ir aumentando la cantidad ofrecida del servicio hasta que la
oferta y demanda se igualen y se dé el equilibrio del mercado.

Si las cantidades de personas que viajan retorna a su valor normal, el precio debe
retornar a su valor inicial debido a que el factor que expande la demanda, ha
desaparecido.

En el caso del incremento de los sueldos de los consumidores, la demanda se
expande y el precio puede tener una sobre reaccién, pero el precio final sera
mayor que el precio inicial ya que una vez dado el aumento del ingreso de los
consumidores, se tendra una nueva demanda, mayor que la anterior, asumiendo
el supuesto de ceteris paribus.

En el caso del factor sicoldgico, visto anteriormente, la expansion de la demanda
se debe a un efecto temporal lo que significa que ésta, ira disminuyendo hasta que

desaparezca el factor sicolégico y asi el precio retornara a su valor natural.

d.2.- Ladisminucién del precio de un insumo

({332
|

El caso de la disminucion del precio del insumo “i”, se puede observar en la figura
N° 3.3. Vemos que la oferta se desplaza hacia abajo, el precio disminuye de “Po”
a “P2” y la produccion de las empresas y el consumo de los consumidores
aumentan.

Al igual que en el caso de la expansion de la demanda, vista en el parrafo anterior,

se pueden analizar dos efectos y su resultante.

°2 En este caso de sobre reaccion, es la demanda la que fija cuanto producen las empresas, porque las
empresas no produciran mas de lo que se demanda por lo que no se daria un exceso de oferta efectiva. Si el
precio no sobre reacciona, si se dara un exceso de demanda efectiva
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Primero, se puede asumir que la empresa bajara el precio en el mismo valor que
la disminucion del “Pi”, consecuentemente la produccién no variara pero se

presentara un exceso de demanda Qel—Qe0 con el nuevo precio “P1”.

Las empresas se verian incentivadas a producir “Qe1”, pero sus costos unitarios
se elevarian y el precio tendria que ser mayor que P1 dandose tres alternativas:
que el precio sea mayor, igual o menor que el precio inicial, dependiendo de la
pendiente de la oferta. Segundo, las empresas podrian mantener el precio inicial,
“Po” y aumentar la produccién hasta “Qe1”, pero con esta cantidad producida, los
consumidores estarian dispuestos a pagar un precio menor que el precio de
equilibrio inicial, “Po”. Asi se puede deducir que el curso de accion de las
empresas seria ir disminuyendo el precio hasta que el exceso de oferta
desaparezca y asi equilibrar el mercado.

Analizando la posibilidad que la empresa disminuya el precio inicialmente hasta

‘P17, al presentarse el exceso de demanda, Qel-QeO, las empresas irian

aumentando la produccién y el precio del bien también seguiria la misma
tendencia hasta llegar a su valor final “P2” y equilibrar el mercado. Este seria el
caso contrario a la sobre reaccion que se vio en el caso de la expansion de la
demanda. El precio sufriria inicialmente una fuerte caida que incentivaria el

consumo. Esto a su vez motivaria a las empresas a producir mas dado el exceso
de demanda. Se podria considerar una estrategia interesante por parte de las

empresas adoptar estos mecanismos que darian un fuerte empuje al consumo de
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su producto toda vez que el precio, al disminuir fuertemente, impactaria en los

consumidores de un momento a otro.

d.3.- La aplicacion de un impuesto especifico a la produccién: un analisis
grafico y matematico

La aplicacion de un impuesto especifico a la produccion afecta la estructura de
costos de las empresas en vista que este impuesto puede ser considerado como

[t

el aumento del precio de un insumo “i” con la particularidad de que el bien

[t
|

producido utiliza un solo insumo “i” en sus procesos productivos. En tal sentido, la
empresa reaccionara tratando de cargar el valor de este impuesto al precio del
bien final. La oferta de la empresa se desplaza hacia arriba el valor del impuesto

especifico “t”, tal como se puede apreciar en la Figura N°3.4.

Inicialmente si las empresas decidieran aumentar al precio de su producto el valor
“t”, el precio del mercado seria Pt, explicada en la ecuacion (3.2):

Pt = Pe +t (3.2
donde “Pt” es igual al precio inicial de equilibrio “Pe” incluido el valor de “t”. Sin
embargo, si este fuese el precio final, se presentaria un exceso de oferta que
obligaria a las empresas disminuir el precio hasta que el mercado se equilibre. El
precio final seria “Pc”, explicado por la ecuacion (3.3):

Pc = Pp +t (3.3
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donde “Pc” es el precio de compra o precio del consumidor, es decir, el precio que
pagan los consumidores, y “Pp” es el precio del productor, el precio que la
empresa recibe realmente. Despejando “Pp”, tenemos que:
Pp = Pc -t (34)

La ecuacion (3.4) nos explica que el retorno de cada unidad vendida por cada una
de las empresas es menor que el precio final pagado por los consumidores. Por
otro lado, el precio del consumidor es mayor que el precio inicial de equilibrio, y
éste a su vez es mayor que el precio del productor, por lo que se deduce que el
precio final que equilibra el mercado no aumenta el valor del impuesto “t”, dado
que la diferencia entre el precio del consumidor y productor es el valor del

impuesto “t”.

e.- Larecaudacion tributaria

En cuanto a la recaudacion tributaria, cada unidad vendida contribuye con un valor

de “t”. Siguiendo la figura N° 3.4, la recaudacion tributaria total sera:

T =1tQe2 (3.5)
Efectuando un analisis comparativo entre la situacion anterior a la aplicacién del
impuesto y posterior a la misma, podemos observar que los consumidores

adquiriran los productos a un precio mayor en un valor de APC, explicado con la

siguiente ecuacion :
APc =Pc — Pe (3.6)

y las empresas recibiran un menor valor por cada unidad vendida APp
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APp = Pe — Pp (3.7)%
En tal sentido, la contribucién total puede ser explicada con la siguiente ecuacion,
una vez reemplazada la ecuacion (3.6) y (3.7) en la ecuacion (3.5):

T =(Qe 2)(APc + APp ) (3.8)

Si observamos la figura N° 3.4, y asumiendo que se tiene la informacion de la
pendiente de la curva de la demanda y de la oferta, y la disminucion del consumo
una vez implantado el impuesto “t”, podemos hallar la ecuacion que nos permita
estimar el valor de la contribucion de los consumidores y de las empresas y la
recaudacion total, como se demuestra a continuacion:

Sea la pendiente de la demanda lineal el coeficiente “b”, y siguiendo la figura
N°3.4:

b= ¢~ (39) donde

 Qeo—Qe2

Pc—Pe = APc =h.(Qeo—-Qe2) (3.10)
Se la pendiente de la oferta lineal el coeficiente “d”, y siguiendo la misma figura
que el del caso anterior:

_ Pe=PP_ 341} donde
Qeo—-Qe2
Pe—Pp = APp = d.(Qeo —Qe2) (3.12)
Finalmente, reemplazando (3.10) y (3.12) en la ecuacién (3.8), obtenemos:

T =Qe2.(Qeo—Qe2).(b+d) (3.8.1)

53 Antes de aplicarse el impuesto, el precio del consumidor “Pc” era igual que el precio del productor “Pp”.

En tal sentido, cuando hablamos de APC y APp , estamos diciendo que el impuesto altera el precio de

equilibrio para el consumidor y para el productor, respectivamente, sin necesidad que ambos cambios sean en
del mismo valor.
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CASON°3.1

EL FUTURO DEL VALOR DEL DOLAR,

¢Dejara de ser el Rey?

De no corregirse el déficit comercial de EE.UU., seguiréa perdiendo espacio.
Articulo periodistico, fecha, Domingo 26 de diciembre del 2004, Diario El
Comercio, seccion b4

Autor: Guillermo Arbe

“‘Desaparece el dolar” fue el titular de una portada reciente de la revista “The
Economist”. Esta idea refleja lo que espera un numero creciente de analistas para
el 2005: un debilitamiento del ddlar respecto a las principales monedas del mundo.
A los economistas les gusta dar argumentos sofisticados y usar la matematica
complicada para explicar los eventos. Pero a veces la mejor explicacién es
simplemente la ley de la oferta y la demanda. El precio del délar, medido en
relacion con la mayoria de monedas, viene y seguira cayendo debido a que la
oferta de ddlares a nivel mundial es mayor que la demanda.

El factor mas visible detras de esta sobreoferta es el déficit comercial creciente de
EE.UU., a través del cual importa bienes del resto del mundo y, a cambio, exporta
dolares.

En principio, esta situacion se podria corregir sola. El déficit comercial y la
consiguiente sobreoferta de dolares deberia llevar a debilitar al délar, con lo cual
se encarecen (y por tanto reducen) las importaciones de EE.UU. y se abaratan (y
por tanto aumenta) sus exportaciones. Pero hay dos premisas para que este
mecanismo de autocorreccidn se cumpla: que el precio del ddlar efectivamente

caiga y que esta depreciacion reduzca la demanda de bienes importados.

LAS RAZONES DETRAS

Si bien en los ultimos afios el doélar ha perdido valor frente a la mayoria de
monedas, no lo ha hecho respecto al yuan chino. La fuente principal del déficit
comercial de EE.UU. es su comercio con China, y mientras el délar no se deprecie
respecto del yuan, al menos esta fuente de desbalance externo persistira.

No ha sido asi respecto a otras monedas. Hace seis afos, para comprar un délar

se necesitaba 1.18 euros, 120 yenes o 3.5 nuevos soles. Hoy se necesita solo
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0.76 euros, 104 yenes 0 3.26 nuevos soles. El délar se ha depreciado 36% en
euros, 13% en yenes y 6.9% en soles. Una depreciacion tan fuerte debié haber
sido suficiente para corregir el desbalance externo de EE.UU. Sin embargo, en
octubre acaba de reportar un déficit comercial mensual récord de US$55.300
millones. Esto pone al pais camino a registrar un nuevo récord anual, con déficit
de US$550.000 millones (mas del 5% del PBI) para el 2004.

Asi la depreciacion del dolar no ha hecho nada para revertir esta tendencia. Para
ser mas preciso, la depreciacion del dolar no esta llevando a una reduccién en las
importaciones. En parte, esto tiene que ver con las fuerte subida en el precio del
petréleo importado y con la estabilidad del tipo de cambio yuan/US$., que esta
implicando un déficit fiscal creciente (gasto mayor que ingreso publico), y el alto
gasto privado sobre del endeudamiento de los hogares.

De nos ser por el creciente gasto interno, la devaluacion tan fuerte del délar de los
ultimos seis afios debid haber resuelto este desbalance externo. EE.UU. tiene un
déficit, financiado con deuda publica, de unos US$400,000.00 millones (3.2% del
PBI), y la guerra en Iraq (de duracion y costos inciertos) y las politicas del gobierno
de Bush, sugieren que seguira aumentando. A la vez, el endeudamiento de los
hogares a través de créditos de consumo y préstamos hipotecarios esta en niveles

historicamente altos.

EL FUTURO

En vista de que no se vislumbra una mejora rapida en los desequilibrios generales
de EE.UU., es de esperar que el dolar siga perdiendo valor en el futuro. El rango
esperado en términos de euros va desde sus niveles actuales de US$1.3 hasta
US$1.6 por euro, una depreciacion de hasta 20% respecto a su valor actual. Una
apreciacion del sol en la misma magnitud la ubicaria entre S/.3.3 a S/.2.7, un
rango de apreciacion de 0% a 20%. Sin embargo, el nuevo sol se ha venido
apreciando mucho menos que el euro: 5% en el 2003-2004 frente a casi 20%
para el euro en el mismo tiempo. En el 2004 el nuevo sol se aprecié 4.5%. Si el

2005 es parecido, el délar podria llegar a caer a S/.3.15.
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Que ocurra un debilitamiento tan significativo del délar también dependera de la
politica monetaria y cambiaria de las autoridades monetarias del mundo. Sin
embargo, hay un limite respecto de cuanto puedan hacer para evitar este
debilitamiento. Se estima que el 80% del ahorro del mundo financia el déficit
comercial y la deuda publica y privada de los EE..UU., lo cual es insostenible en el
tiempo.

Mientras no se corrijan los desequilibrios en los EE.UU., el ddlar seguira
debilitdndose. El riesgo es que esta moneda pierda valor hasta que empiece a ser
reemplazada por otra en su rol internacional de dinero de transaccién y reserva de
valor, algo que ya se esta viendo (incluyendo la desdolarizacion en el Peru).
Eventualmente, se podria cumplir el titular de “The Economist”, que vaticina la

desaparicion del délar como principal moneda del mundo.
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CASON°3.2

Precios de ave suben hasta S/.5.8 en algunos mercados

La huelga de ganaderos perjudica a consumidores por subida del pollo
“Consumo de carne se hareducido en ultimos afios y seguiria cayendo”

“En el Gobierno creen que ganaderia debe especializarse en la lecheria
Articulo periodistico, fecha, Martes 11 de enero del 2005, Diario EI Comercio,
cuerpo B

Los peruanos empezaron a lamentar la huelga del Frente Nacional de Ganaderos,
pero no por la notoria ausencia de carne de res en los distintos mercados, sino
porque el precio del pollo, producto con alto consumo en la mesa de los peruanos,
tuvo un ligero incremento.

Los precios del ave y del pescado subieron en el mercado Tres de Febrero de
Brefa y en el de Jesus Maria debido a la especulacion que produce la ausencia
de carne de res. Si antes el precio del perico (especie de pez) era de S/.3.5, ahora
es de S/.5, mientras que el kilo de pollo subié a S/.5.8 cuando estaba a sélo S/.5.
En cuanto a la carne, un bistec congelado pasé de S/.10.5 a S/.12.5, mientras que
la carne molida llegd a S/.7.8 el kilo en Jesus Maria. Pero en general no hay
carne.

En el mercado central el panorama es desolador, ningun puesto de carne luce
abierto; en el mercado de Surquillo hay mayor presencia de vendedores, pero
estos se abastecen de los frigorificos; y en el Mercado de Magdalena, apenas uno,
pero sin clientela. En este ultimo recinto algunos carniceros no han soportado la
escasez y se estan dedicando a vender pollo.

Y aunque es una situacion originada por la huelga, podria ser algo mas recurrente

en el futuro.

Mercado en Extincion

La industria de la carne de res esta en declive y va camino a desaparecer. La
crisis no es solamente porque pague impuesto o por la carne importada, sino por
su cada vez menor demanda y porque el pais no cuenta con condiciones para que
sea una actividad rentable, sefiala Manuel Rosemberg, asesor del Ministerio de

Agricultura en temas pecuarios.
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Por un lado, el consumo anual per capita ha pasado de 7 kilos en 1970 a 5.3 kilos
en la actualidad, mientras que la alimentacion de pollo y pescado esta en ascenso.
“Mira en la calle, hay pollerias y cebicherias, pero no hay churrasquerias, s6lo una
o dos y hasta en esas también venden pollo” refiere.

En el Peru se consumen al afio 141 mil toneladas de carne, de las cuales 98% es
suministrada por las poco mas de 900,000 cabezas de ganado que se sacrifican
anualmente.

Por otro lado, la ganaderia especializada en carne requiere grandes hectareas de
pastos, mientras que en el pais la crianza se produce sobretodo en las zonas alto
andinas de Puno, Arequipa, Cajamarca y Cuzco, y es hecha por pequefios
productores que crian sus vacas a pérdida.

“‘Una ternera consume leche y pastos por unos S/.800. mientras que luego es
vendida a los intermediarios a solo S/.500; es un negocio a pérdida”, sostiene
Rosemberg, para quien la ganaderia solo tiene futuro si se la reconvierte a
ganaderia lechera y las familias producen y comercializan derivados como el
queso o yogurt.

Para Rosemberg, quien cria reses en Chancay, los huelguistas deberian estar
reclamando apoyo para realizar esta reconversion, pero como no son ganaderos,
sino intermediarios y duefios de camales, entonces lo que piden es que los

exoneren de pagar impuestos.

Consumo de carne en el Peru

Tipo de carne Kilos
promedio
anual de
consumo

Alpaca 0.32

Caprino 0.25

Vacuno 5.36

Porcino 3.64

Ovino 1.23

Pollo 22.4

Pescado 14.1

Fuente: Diario EI Comercio
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4.4 millones de cabezas de ganado vacuno hay en el pais, segn el Ministerio de
Agricultura

840 mil familias crian reses como parte de un conjunto de otras actividades

85% de la poblacion ganadera esta en la sierra, sobre los 3,500 metros sobre el nivel del
mar

96% de vacas sacrificadas se venden en mercado distritales

Fuente: Diario EI Comercio
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CAPITULO 4

VARIACION DEL IMPUESTO ESPECIFICO Y SU IMPACTO EN LOS PRECIOS
Y EN LA RECAUDACION TRIBUTARIA: UN ANALISIS ADICIONAL

En este capitulo, explicaremos, de manera mas profunda en comparacién al
capitulo 3, la influencia de la aplicacion de un impuesto especifico a la produccion
en el precio del bien, en la tributacion, en la contribucion del consumidor y del
productor en la recaudacion total, como variaria la recaudacion total cuando se
aumenta el impuesto especifico a la produccion, y finalmente cual seria el
impuesto 6ptimo conociendo la funcién de la demanda y de la oferta. Se
argumenta finalmente que la elevaciéon de los impuestos puede generar que la
recaudacion total disminuya en vez de aumentar dependiendo de las
caracteristicas del bien en estudio. Al final del capitulo se agrega un apéndice de

calculos donde, con datos hipotéticos, se aplica la teoria desarrollada.

a.- Larecaudacion tributaria

La recaudacion tributaria es el producto del valor del impuesto especifico y de la
cantidad producida y consumida después que se aplica el impuesto. Cada unidad
vendida contribuye con un valor de “t”. Siguiendo la figura N° 4.1, la recaudacion

tributaria total sera:
T =tQe2 4.1)
Efectuando un analisis comparativo entre la situacion anterior a la aplicacién del

impuesto y posterior a la misma, visto en el capitulo anterior, reproducimos las

mismas ecuaciones:

APc=Pc—Pe 4.2)(3.6)
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APp = Pe — Pp (4.3) (3.7)

En cuanto a la contribucion tributaria del consumidor, denominada “Tc¢”, se deduce
que sera el aumento del precio del consumidor multiplicado por el consumo final:
Tc = (APc)* (Qe 2) (4.4)

y respecto a las empresas, su contribucion tributaria , “Tp”, sera:

Tp = (APp)*(Qe 2) (4.5)
En tal sentido, la contribucion total puede ser explicada con la siguiente ecuacion
que es la suma de la ecuacién (4.4) y (4.5):

T = (APc)*(Qe 2)+ (APp)*(Qe 2) (4.6)
simplificando tenemos que:

T =(Qe 2)(APc + APp ) (4.7)(3.8)

Si observamos la figura N° 4.1, y asumiendo que se tiene la informacion de la
pendiente de la curva de la demanda y de la disminucion del consumo después
del impuesto “t”, podemos hallar la ecuacion que nos permite estimar el valor de la
contribucion del consumidor.
Sea la funcion inversa de la demanda.

P=a-bQ (4.8
la pendiente de la demanda es el coeficiente “b”. Este coeficiente puede ser
formulado de la siguiente manera:

b:APc: Pc — Pe (4.9)
AQ Qeo—Qe2

despejando APC, tenemos:
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APc = (AQ)*b (4.10)
y efectuando el reemplazo de la ecuacioén (4.10) en la ecuacion (4.4), la
contribucion del consumidor sera explicada por la siguiente ecuacion:

Tc = (AQ)*b*(Qe 2) (4.11)
La ecuacion (4.11) nos permite observar que la contribucién del consumidor
depende de la disminucion del consumo una vez implantado el impuesto, de la
pendiente de la curva de la demanda y de la cantidad consumida final.
Respecto a la contribucion de las empresas, partimos de la funcidn inversa de la
oferta:

P=c+dQ (4.12)

la pendiente de la oferta es el coeficiente “d”. Efectuando el mismo analisis grafico

con la curva de la oferta al igual que se efectu6 con la curva de la demanda, y

reemplazando APP en la ecuacion (4.5), tenemos que la contribucion de las

empresas se explica con la siguiente ecuacion:

Tp = (AQ)*d *(Qe2) (4.13)
También se puede apreciar en la ecuacién (4.13) que mientras mayor sea la
pendiente de la curva de oferta, la contribucidn de las empresas sera mayor. Si
sumamos ambas contribuciones tenemos que:

T=AQ*Qe2*(b+d) (4.14)
Esta ecuacién nos da la informacion que la recaudacion total dependera del
decremento de la produccion (o consumo), de la produccion (o consumo) final, una
vez implantado el impuesto, y finalmente, de la suma de las pendientes de las

curvas de oferta y demanda, ésta ultima en valor absoluto.
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Otra forma de poder analizar y comparar las contribuciones de los consumidores y
de las empresas es estimando la contribucién relativa, “Tr”, que consiste en el ratio
de ambas contribuciones, la misma que se reduce a la siguiente ecuacion,

dividiendo las ecuaciones (4.11) y (4.13):
b

Tr=— (4.15

q (4.15)

Vemos asi que la tributacion relativa es el ratio de las pendientes de la curva de
demanda respecto a la curva de oferta. Por ejemplo, si la demanda tiene el doble
de pendiente que la oferta, significa que la contribucién del consumidor sera dos
veces la de las empresas. Este ratio nos explica que los diferentes mercados
tendran diferentes contribuciones relativas dependiendo de los coeficientes de las
curvas de demanda y de la oferta. En tal sentido, los consumidores tendran una
mayor participacion relativa en la tributacion en mercados con una demanda de
baja sensibilidad de variaciones del consumo ante cambios en el precio si la
comparamos a mercados con una demanda de caracteristicas opuestas a la
sefalada. También, se puede argumentar que en mercados donde la oferta sea de
pendiente casi vertical, la contribucién relativa de las empresas sera mayor que en

el caso de mercados con una oferta de pendiente reducida.

b.- El aumento del precio cuando se aplica un impuesto

Sea el sistema de ecuaciones de las funciones inversas de la demanda y oferta:

Pc=a-bQ

Pc=(c+t)+dQ (4.16)
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La primera ecuacién del sistema (4.16) es la demanda, donde el coeficiente “a” es
el intercepto del eje vertical, y contiene a todas las variables determinantes
asumiendo el supuesto ceteris paribus. “Pc” es el precio del consumidor, es decir,
el que finalmente pagan los consumidores. Este precio vendria a ser el precio final
de equilibrio, ceteris paribus.

“on

La segunda ecuacion es la oferta donde el coeficiente “c” es el intercepto del eje
vertical en caso no se considera el impuesto “t”. Sin embargo, al considerarse
eéste, el intercepto seria “c+t”.

Resolviendo este sistema de ecuaciones, tenemos que:

a t C
C_B+E+E_ad+bc+bt

P 417
T 1 brd 1D
7+7
b d

Q_a—C—t (418)
b+d '

derivando las ecuaciones para hallar como afecta un cambio de “t” sobre “Pc” y

“Q”, tenemos que:

1
dPC= d _ b (4.19)
dt 1,1 bed

b d
4Q _ =1 420
dt  b+d

La primera derivada , ecuacion (4.19), significa que ante cualquier aumento del
impuesto, el precio de equilibrio final aumentara en un valor menor que el del

impuesto “t”. En la segunda derivada, ecuacion (4.20), se corrobora lo expuesto en
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el analisis grafico, en el sentido que la aplicacion de un impuesto ocasiona una
disminucién de la produccidon (consumo) de las empresas (de los consumidores).
Tenemos también que:

Pc=Pp+t (4.21)
La ecuacion (4.21) nos da la informaciéon que el precio de equilibrio es igual que el
precio del productor mas el valor del impuesto especifico a la produccion.
Derivando la ecuacién (4.21) respecto al impuesto, obtenemos la siguiente

ecuacion:

dPe _dPP 1 (4.22)
dt  dt

, dPc . .
reemplazando el valor de la derivada et ecuacion (4.19), en la ecuacion

anterior, (4.22) y despejando d;p tenemos:
dPp = —d (4.23)
dt  b+d

La ecuacion (4.23) nos explica que a medida que aumenta el impuesto, el precio
del productor sera menor.
Si dividimos los cambios en los precios del consumidor y del productor, respecto al
impuesto, obtenemos el siguiente ratio:

dPc

dt __b 54
dpp =g 429

dt

> Reemplazar ecuacion (4.23) en la ecuacion (4.22)
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La ecuacion (4.24) explica que los cambios en los precios del consumidor y del
productor se relacionan a través de las pendientes de la curva de la demanda y de

la oferta pero en sentido inverso, dado el signo negativo. Un aumento de la
tributacion origina que el precio del consumidor aumente en términos relativos 4

veces, pero teniendo en consideracion que el precio del productor esta
disminuyendo, pues, un precio aumenta y el otro disminuye. El ratio de los
coeficientes “b” y “d”, significa que el incremento del precio del consumidor
respecto al precio del productor es el valor del ratio mencionado, pues,
practicamente, el signo negativo se puede dejar de lado, dado que se conoce que
ambos precios cambian en sentido contrario. Supongamos que el precio del
consumidor aumente en 2 unidades monetarias, y que el precio del productor
disminuya en 0.5 unidades monetarias. El ratio, sin considerar el signo saldria un
valor de 4, lo que significa que el cambio en el primer precio es cuatro veces el
cambio del segundo precio. En este caso, el signo negativo nos informa que los

cambios van en sentido opuesto tan solo>°.

% El mismo caso se da en la elasticidad precio de la demanda conocida por la siguiente
- dQ
ecuacion q donde “Q” es consumoy “P” es el precio del bien. En esta formula los cambios son
R
P
porcentuales y no absolutos. Las variaciones van es sentido contrario. Por ejemplo, si el precio del bien
aumenta en 1% y el consumo de dicho bien disminuye en 3%, el coeficiente de la elasticidad precio de la
demanda es simplemente -3, es decir, la variacion porcentual del consumo es el triple que la variacion
. . AQ P ) -
porcentual del precio. Sabiendo que — 7 = A(FD’Q , Y que, dada la ecuacion (4.25), el coeficiente “b” es

. . AQ . . . .
el inverso del ratio —, y efectuando la misma operacion respecto a la elasticidad precio de la oferta, la



El Modelo de la Demanda y Oferta 102
Marco A. Plaza Vidaurre

Cabe destacar que un resultado similar se obtuvo anteriormente cuando se
planted que la contribucién relativa a la tributacion del consumidor respecto a la
del productor, es el ratio de las pendientes de la curva de la demanda y de la
oferta, respectivamente. El resultado hallado lineas arriba se relaciona con valores
unitarios toda vez que el precio siempre es un valor unitario. Entonces, el ratio de
los cambios de los precios del consumidor y del productor también nos da la
informacion de la distribucién relativa de las contribuciones unitarias a la

tributacién, cada vez que se aplica un impuesto “t” a la produccion.

c.- Larecaudacion del consumidor vy del productor

En el presente analisis utilizaremos el modelo de la oferta y demanda para poder
determinar la contribucién del consumidor y del productor y también analizaremos
como el aumento del impuesto especifico puede ocasionar que la tributacion total
disminuya.

Sea el siguiente sistema de ecuaciones de demanda y oferta:

p = a - b

b=cidg 42

al aplicarse el impuesto especifico a la produccion nos quedamos con el siguiente

sistema de ecuaciones:

1P
i6 : _b_ mQ_ . - _
ecuacion (4.24) se convierte en =1 p- , que es el ratio de la elasticidad precio de la oferta
- 4
o Q

entre la elasticidad precio de la demanda.
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p=a-bg

p=t+c+dqg (4.26)

Iniciamos el analisis con la contribucién del consumidor. Siguiendo la Figura N° 4.2

esta contribucién la definimos con la siguiente ecuacion:

Tc = (Pc — Pe).q,
(4.27)

El precio de equilibrio sin impuesto es definido por la siguiente ecuacion:

e ad+bce
T bed  “®

Por otro lado, la cantidad producida considerando el impuesto especifico es la

siguiente:

e _ a_C_t

of bid ©“29

El punto “0” de la Figura N° 4.2, que es el precio del consumidor, una vez aplicado
el impuesto, puede ser definido con la ecuacién de la demanda, de la siguiente

manera:

p. =a-Dba, .30

si reemplazamos la cantidad producida de equilibrio con impuesto, ecuacién

(4.29) en la ecuacion (4.30), tendremos la siguiente ecuacion:
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a—c—t
pc:a_bb+d (4.31)

simplificando esta ecuacién, obtenemos:

_|ad+bc+bt
P = b+d (4.32)

luego reemplazando la ecuacion (4.32) y (4.28) en la ecuacion (4.27):

T =

C

ad+bc+bt ad+hbc
b+d  b+d [ 439

simplificando la ecuacion (4.33):

b.t

T =~
b+d

d; (4.34)

reemplazando la ecuacion (4.29) en la (4.34):

T - b.t _a—c—t
b+d b+d
b

T, = (b+d)2[a't_ ct—t?]

(4.35)

si derivamos esta ecuacion respecto al impuesto especifico:

dT, _ (a-c)b  2b ¢
d  (b+d)> (b+d)*’

(4.36)
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La ecuacion (4.36) nos explica que la variacion de la contribucién del consumidor
disminuye de manera lineal cada vez que se aumenta el impuesto especifico. Sin
embargo, si observamos la ecuacion (4.35), la recaudacién tiene una conducta
cuadratica, es decir, aumentara hasta un maximo para luego disminuir, lo que se
demuestra con la ecuacion (4.36), que es la primera derivada. Si aplicamos la
segunda derivada, el resultado es negativo (derivamos la ecuacion (4.36)), lo que
corrobora que existira un maximo en el valor de la contribucién del consumidor.

Para el caso del productor tenemos que su contribucion se define con la ecuacion

siguiente:

Tp = (Pe — Pp).q,
(4.37)

reemplazando el precio de equilibrio antes del impuesto, ecuacién (4.28) en la

ecuacion (4.37), tenemos:

ad+bc
T, = W_pp O; (4.38)

el precio del productor (punto “p” de la Figura N° 4.2) se puede definir con la

ecuacion de la oferta:

p, =C+dq, (4.39)

pero a su vez, la ecuacion de la oferta puede ser definida reemplazando la
cantidad producida de equilibrio después del impuesto, ecuacion (4.29) en la

(4.39), obtenemos:
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0 _C+d{a—c—t} cb+ad-dit
, =

= (4.40)
b+d b+d

Esta ecuacion, (4.40) la reemplazamos en la ecuaciéon de la tributacion del

productor, ecuacién (4.38), obteniendo :

d
T, = — |t
D [ber} ;. (4.41)

reemplazando la cantidad de equilibrio, ecuacion (4.29), tenemos:

d lat—ct-t?
T Zlbid] bea @42

si derivamos esta ecuacion respecto al impuesto especifico:

dar, (a-c)d  2d
dt  (b+d)? (b+d)?

1 (4.43)

Observando las dos ecuaciones de los cambios en la contribucidén del consumidor
y del productor, tenemos ecuaciones lineales con pendiente negativa, lo que
significa que para cierta variacion del impuesto, la recaudacion aumenta pero de
manera decreciente lo que significa que existira un maximo valor de la
recaudacion.

Si dividimos ambas contribuciones, la del consumidor y la del productor llegamos a

la siguiente ecuacion:

resultado que ya habiamos obtenido anteriormente en la ecuacion (4.15).
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Sin embargo se hace interesante investigar como variaria la recaudacion total ante
aumentos en el impuesto especifico y también podriamos estimar un impuesto
optimo que nos dé la maxima contribucién total, dada las caracteristicas de la
demanda y de la oferta.

La tributacion total la definimos con la siguiente ecuacion:

T =01 (445
reemplazando la cantidad producida de equilibrio con impuesto, ecuacion (4.29)

tendremos que:

(a—c) t?
T = t—
b+d = b+d 40

si derivamos respecto al impuesto especifico:

dqT _a-c 2, (447
d¢ b+d b+d (4.47)

Esta primera derivada es una ecuacion con pendiente negativa (igual que el caso
de la tributacion del consumidor y del productor), lo que significa que la tributacion
total aumentara de manera decreciente.

La segunda derivada sera

0T _ 2 s
dt 2 prd 449

lo que confirma el analisis anterior.
Si igualamos a “cero” la primera derivada y despejamos la variable t”,

obtendremos un valor critico relacionado a un maximo:
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t= '
,  (449)

que seria el impuesto que nos daria el maximo valor de la tributacion, dadas las
caracteristicas de la demanda y de la oferta.

La ecuacion (4.49) nos explica que el impuesto especifico 6ptimo es la
semidiferencia de los interceptos de la demanda y de la oferta; en términos
graficos, el impuesto Optimo tiene un valor que es equidistante a ambos
interceptos. Al ser menor el intercepto “c”, se podria ubicar en el gréafico el valor de
este impuesto a partir del intercepto “c”, y este punto seria el nuevo intercepto de

la nueva oferta una vez aplicado el impuesto. Se le deja al lector el analisis grafico.

FIGURAS
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APENDICE 4.1
Calculos v Graficos

Sean las funciones inversas de demanda y oferta de un bien determinado:
Pd =20-1.2Q
Po=1+2Q
Utilizando una hoja de calculo cargamos cantidades a ambas ecuaciones desde el
valor de cero hasta el valor de 15 unidades, obtenemos la siguiente tabla :
Tabla N° 1

Tabla de las funciones de Demanda y Oferta
con un impuesto especifico a la produccion de valor de 2 unidades

monetarias
Q Pd Po Pot
0 20 1 3
1 18.8 3 5
2 17.6 5 7
3 16.4 7 9
4 15.2 9 11
5 14 11 13
6 | 12.8 13 | 15
7 11.6 15 17
8 10.4 17 19
9 9.2 19 21
10 8 21 23
11 6.8 23 25
12 5.6 25 27
13 4.4 27 29
14 3.2 29 31
15 2 31 33

En la primera columna Q, figuran las cantidades, y desde la segunda a la cuarta
columna figura el precio utilizando la ecuacion de la demanda, de la oferta y de la

oferta incluyendo el impuesto especifico a la produccion, respectivamente.
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En la Figura 1 podemos observar el grafico de la funciéon de la demanda y de la
oferta. Ambas curvas se cruzan en un valor aproximado de 6 unidades y 13
unidades monetarias aproximadamente.

En la Figura 2 se grafica la funcion de la demanda y de la oferta después de
aplicar un impuesto especifico a la produccion de un valor de 2 unidades
monetarias. Como se puede apreciar, la nueva oferta se desplaza hacia arriba el
valor del impuesto especifico y el nuevo equilibrio del mercado esta en un punto a

la izquierda y arriba del punto inicial.

Equilibrio del Mercado

35

o /,
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3 |
E | /
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S 20 - |
S \ I /
6 15 +—
S 10 0 T —
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. —
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) == demanda
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Equilibrio del Mercado con Impuesto
Especifico a la Produccion
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oferta sin impuesto

En cuanto a la evolucién de la tributacion para diferentes valores del impuesto
especifico a la produccion, se elabora la Tabla N° 2 donde se observa el valor de
la tributacion del consumidor, del productor y la tributacidén total para valores de

impuesto desde cero hasta 16 unidades monetarias.
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Tabla N° 2
La Tributacion del Consumidor, del Productor, Total y Marginal

impuesto  Tribut. Consumidor Tribt. Productor Trib. Total  variaciones

0 0 0 0

1 2.109 3.516 5.625 5.625
2 3.984 6.641 10.625 5.000
3 5.625 9.375 15.000 4.375
4 7.031 11.719 18.750 3.750
5 8.203 13.672 21.875 3.125
6 9.141 15.234 24.375 2.500
7 9.844 16.406 26.250 1.875
8 10.313 17.188 27.500 1.250
9 10.547 17.578 28.125 0.625
10 10.547 17.578 28.125 0.000
11 10.313 17.188 27.500 -0.625
12 9.844 16.406 26.250 -1.250
13 9.141 15.234 24.375 -1.875
14 8.203 13.672 21.875 -2.500
15 7.031 11.719 18.750 -3.125
16 5.625 9.375 15.000 -3.750

En la elaboracion de esta tabla se ha utilizado la ecuacion (4.35) y (4.42) y la
suma de ambas ecuaciones, segun se puede observar en la misma.

Se puede ver que con un impuesto entre 9 y 10 unidades monetarias se obtiene
un valor de tributacion de 28.125 unidades monetarias, el mismo que es el maximo
para un impuesto de cero a 16 unidades monetarias. En la ultima columna de la
tabla N° 2, se observan las variaciones de la tributacion cada vez que aumenta el
valor del impuesto, es decir, la tributacidén marginal.

En la Figura N° 3, se puede apreciar la conducta de la tributacién total, como
aumenta de manera decreciente, llega a un maximo y luego disminuye de manera

creciente.
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La ventaja de efectuar los calculos en hoja de calculo es que se pueden variar los
parametros de las funciones de la oferta y la demanda y el valor del impuesto
especifico de tal manera de poder observar en los graficos como variarian las
contribuciones del consumidor y del productor y a su vez la conducta de la
tributacion total.

Cabe destacar que el valor de la tributacion del consumidor y del productor
pueden ser iguales o diferentes, dependiendo del valor del coeficiente de la
pendiente de la funcidn inversa de la demanda y de la oferta.

En la Tabla N° 3 se tienen los resultados de precios, cantidades y tributacion para

un impuesto especifico a la produccién de 2 unidades monetarias:
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Tabla N° 3
Calculos de Precios, Cantidades y Tributacion
con un impuesto de 2 unidades monetarias

variables Monto (u.m.)
Precio de equilibrio inicial 12.8
Cantidad de equilibrio inicial 5.9
Precio de equilibrio con impuesto 13.6

Cantidad de equilibrio con impuesto | 5.3

Tributacion del consumidor 3.9
Tributacion del productor 6.6
Tributacion total 10.6
Impuesto 6ptimo 9.5

Observando la Tabla N° 3 observamos que el precio del consumidor es mayor que
el precio de equilibrio inicial y que la produccion y consumo disminuyen.

Si dividimos la tributaciéon del consumidor entre la tributacién del productor se
obtiene un valor de 6 u.m., que también puede ser calculado utilizando la ecuacion
(4.15):

_ 1.2 3 _ tributacién_consumidor

2 5 tributacion _ productor

b
d
Vemos asi que la contribucién del consumidor respecto a la del productor esta en
una relacion de 3 a 5.

Supongamos que la pendiente de la demanda es 2 (sin considerar el signo) y el de

la oferta es de 1, entonces la contribucion relativa es 2, lo que significa que el
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consumidor tributaria el doble que los productores. En tal sentido, en adicion a
calcular la tributacion de los consumidores y los productores en valores absolutos,
dada la sensibilidad relativa entre la demanda y la oferta, podriamos saber en que
medida afecta los consumidores y a los productores la aplicacién de un impuesto.

En el caso que se aumente el valor monetario del impuesto, digamos de 2 u.m. a 3

u.m. se obtienen los siguientes resultados, segun la tabla siguiente:

Tabla N° 4
Tabla de las funciones de Demanda y Oferta
con un impuesto especifico a la produccion de valor de 3 unidades

monetarias

Q Pd Po Pot
0 20 1 4

1 18.8 3 6

2 17.6 5 8

3 16.4 7 10
4 15.2 9 12
5 14 11 14
6 12.8 13 16
7 11.6 15 18
8 10.4 17 20
9 9.2 19 22
10 8 21 24
11 6.8 23 26
12 5.6 25 28
13 4.4 27 30
14 3.2 29 32
15 2 31 34

Siguiendo las ecuaciones relacionadas a las variaciones del precio del consumidor
y del productor, (4.19 y 4.23), observamos que estos valores son constantes y no
dependen de las variaciones del valor del impuesto. Las ecuaciones nos dan la
informacion del cambio del precio del consumidor y del productor cada vez que

varia el impuesto especifico en un valor de una unidad monetaria. Por ejemplo,
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tenemos que con un impuesto de valor de 2 unidades monetarias, el precio del
consumidor es de 13.625 u.m. y del productor, de 11.625 u.m. Cuando se aplica
el impuesto especifico de valor 3 u.m., es decir, un aumento de 1 u.m. al impuesto,
el precio del consumidor sera de 14 u.m., y el del productor, 11 u.m. Asi se verifica
que la diferencia entre ambos precios es el valor del impuesto especifico. De igual
manera se puede verificar las variaciones en la produccion y consumo cada vez
que se aumenta el valor del impuesto.

Estos resultados coinciden con los resultados que arrojan las ecuaciones
especificas para tal fin. Sin embargo, lo interesante es analizar si el aumento del
impuesto especifico no coincide con la unidad. Por ejemplo, si el impuesto
aumenta en 0.4 um., el precio del consumidor sera 13.775 u.m. Si lo
comparamos al precio del consumidor cuando el impuesto es de solamente 2 u.m.
(13.625 u.m.), la diferencia es de 0.15 u.m. Sin embargo como el aumento del
impuesto no es la unidad, debemos multiplicar el coeficiente que nos da la
informacion del aumento del precio del consumidor cada vez que aumenta el
impuesto en una unidad monetaria, (ver ecuacion (4.19)), por el valor del aumento
del impuesto, en este caso, 0.4 u.m., obteniendo el resultado antes sefialado. En
este caso, el coeficiente antes mencionado tiene un valor de 0.3375 y al
multiplicarse por 0.4, tenemos un resultado de 0.15. (ver valores de los

coeficientes de la tabla N° 5)
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Tabla N° 5
Coeficientes de aumento (disminucién) de precios, produccion y consumo y de la
tributacion relativa para variaciones del valor del impuesto especifico

Concepto Valor N° de
ecuacion

Aumento del precio del | 0.375 u.m. 4.19

consumidor

Disminucion del precio | -0.3125 u.m. 4.23

del productor
Disminucioén de la | -0.3125 cantidades | 4.20
produccion y consumo
Tributacién relativa

3 4.15
5

Impuesto éptimo 9.5 u.m. 4.49

Lo interesante de los coeficientes de la Tabla N° 5 es que no varian para cualquier
variaciéon del impuesto, dado que las respectivas ecuaciones solo dependen de los
parametros de las funciones de la demanda y de la oferta. Sin embargo, es
importante resaltar, tal como se dijese anteriormente, que los coeficientes que
figuran en la tabla anterior, se relacionan con una variacion del impuesto de una
unidad unitaria. En caso la variacion sea menor que la unidad, se tendra que

multiplicar este coeficiente por el valor de la variacion del impuesto.
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